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报告简介
婚庆产业通俗地讲，又叫新婚消费产业，是为处于家庭生命周期中的新婚阶段(包括婚前准备、婚礼庆典、婚后蜜月等时期)的新婚人群提供系列产品和全面服务的各种行业的集合，是传统意义上仅注重婚庆典礼的婚庆行业的延伸与扩充。
随着人民生活水平的提高，结婚新人对婚礼文化和品质需求更加重视，因此婚庆行业的关注度也越来越高，婚庆行业这种重品类、低频次的市场属性在消费者心理诉求中占据着相当大的比例。中国婚庆行业从过去作坊式的分散经济逐渐发展为跨行业、多业态的创新产业格局，并往多样化、便利化、精细化、品质化、网络化和产业化发展的趋势。
2018年全国婚姻登记机构和场所共计4649个，其中婚姻登记机构1114个，全年依法办理结婚登记1013.9万对，比上年下降4.6%，其中涉外及华侨、港澳台居民登记结婚4.8万对。结婚率为7.3‰，比上年降低0.4个千分点。2019年全国结婚登记947.1万对，比上年减少63.7万对。值得注意的是，经济越发达结婚率越低。2019年全国婚姻登记机关共办理离婚登记415.4万对，比上年减少30.7万对。
我国婚庆产业市场规模逐年增长，增速放缓，2019年市场规模近21120.3亿元，其中婚庆策划市场规模近6062亿元。随着中国城镇居民消费能力的持续提升，以及新婚人群对于结婚的消费需求更加追求个性化、高品质;并且随着婚龄的延迟，意味着结婚新人经济将更加独立，在结婚消费上，更加舍得花钱。因此，在多种因素的共同促动下，未来婚庆行业市场规模维持稳定增长，未来其市场前景广阔。
本研究咨询报告由中道泰和咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国婚庆市场进行了分析研究。报告在总结中国婚庆行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国婚庆行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为婚庆企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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