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2024-2029年中国超市自有品牌商品市场调查评估与投资发展战略研究报告
报告简介
超市自有品牌，是指为区别于制造商品牌，超市利用自己的资源优势，在经营销售的商品上加注自己的商标或标签，目的是利用超市自有品牌的延伸价值，将顾客对知名超市的认知转化为可带来利润的实在好处。如沃尔玛自行组织生产、主要在沃尔玛所属的商店中销售的一种名为“美国可乐”的饮料，以及我国联华万家福超市的“家家”都是自有品牌商品。
超市自有品牌也可以理解为一种战略，即自有品牌战略，是指超市通过收集、整理、分析消费者对某类商品需求特性的信息，提出新产品功能、价格、造型等方面的开发设计要求，进一步选择合适的生产企业进行开发生产，最终由超市使用自己的商标对新产品注册并在超市卖场内销售的战略。
虽然我国的大型连锁超市发展迅速，例如华润万家、好又多、新一佳等，但是与占领中国大部分一二线市场的跨国零售巨头相比，在品牌认知和忠诚度方面，仍然有很大的差距。事实上，消费者对于自有品牌的忠诚来自于对零售商品牌的忠诚，也就是说，如果消费者并不忠诚于一个超市品牌，此超市推出的自有品牌销量高的可能性也并不大，这正是现今我国连锁超市所面临的问题之一。虽然自有品牌一般价格低廉，但是在中国消费者的思想里，低价是很有可能与低质划等号的。此外，为了节约成本，自有品牌的包装简洁，很多重要信息并不明确，这就给消费者留下了产品低劣的印象。所以，大多数消费者宁愿多花钱，也要选择自己信任的制造商品牌。
在互联网迅猛发展的今天，网上购物成为很多消费者青睐的消费方式，这一方式也为自有品牌提供了发展的契机。大型的外资连锁超市都建有自己的网站，并把自有品牌放在首页显眼的位置，而我国的很多连锁超市虽然有网站，但大多排版简单，内容枯燥，而且很少能在首页发现自有品牌的踪影。因此，我国大型连锁超市在大力发展线下交易的同时，也要注重线上交易，抢占发展先机。
本研究咨询报告由中道泰和咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国超市自有品牌商品及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国超市自有品牌商品发展状况和特点，以及中国超市自有品牌商品将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球超市自有品牌商品发展态势作了详细分析，并对超市自有品牌商品进行了趋向研判，是广东省零售生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前超市自有品牌商品发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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