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报告简介

众所周知中国是世界第一烟草大国，现阶段吸烟人口约占世界总吸烟人口的25%，卷烟消费量达3894.5

万箱，市场容量之大，早已让跨国烟草公司垂涎三尺。近年来，中国的烟叶生产量平均约占世界总量的3

5%，卷烟产量约占世界总量的32%，中国吸烟人口数、烟叶生产量及卷烟生产量都稳居世界第一位，无

疑中国是一个烟草大国。虽然中国是烟草大国，但却不是烟草强国，因为与英、美等国烟草业相比，中

国离烟草强国仍存在较大差距。主要表现在一无全球巨型跨国公司;二无市场占有率很高的名牌产品，而

且出口创汇能力与产销能力极不相称;三是生产集中度很差。在“大而不强”的状况下，烟草企业本身已

经潜伏着一定的危机，加上私(走私烟)、假(假烟)、非(非配额烟)、超(超计划烟)泛滥，逃税漏税，约占全

国卷烟产量的1.8%，使国家遭受巨大损失(仅洋烟每年偷逃关税即达2亿元以上)。入世以后，更有外烟、

跨国公司的阻击。因此，国有烟草企业将陷入“前有封堵、后有追兵、中有流寇、四面受敌、危机四伏

”的窘境。

从企业结构来看，虽然小烟厂数量在不断减少，但部分优势大企业正“由强趋弱”，行业集中度略有提

升，但仍处在较低水平上。近些年来，中国烟草企业的格局发生了较大的变化。红塔集团虽仍占据老大

的位置，但整体形象和地位都下降不少，由于企业投资过分分散使得企业利润迅速下滑。尽管“中华”

烟在高档卷烟市场的地位不可撼动，但“牡丹”、“大重九”这样曾经响遍大江南北的老牌子很难再见

其身影。昆明卷烟厂的“云烟”、黄果树烟草集团的“黄果树”这些历史知名品牌也经历着相同的命运

—逐渐弱化。传统企业、传统品牌的弱化，一方面与其经营决策失误不可分割，另一方面也是地区封锁

，假冒伪劣产品危害以及地方卷烟企业兴起所产生的必然结果。从上世纪九十年代中期开始，地方烟草

企业加大了设备改良的力度，积极引进人才，改善经营管理;同时，由于烟草企业为地方税收做出了巨大

贡献，地方政府也给予企业大力支持，因而地方烟草企业迅速崛起，如长沙卷烟厂、常德卷烟厂、宁波

卷烟厂、杭州卷烟厂、山东将军集团等，它们在较短的时间里取得了长足的进步。
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本研究咨询报告由中道泰和咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局

、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关

报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国烤烟型卷烟行业及各子行业的发展状况、上

下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国烤烟型卷烟行业发

展状况和特点，以及中国烤烟型卷烟行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球烤烟型卷烟

行业发展态势作了详细分析，并对烤烟型卷烟行业进行了趋向研判，是烤烟型卷烟生产、经营企业，科

研、投资机构等单位准确了解目前烤烟型卷烟行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品

。
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三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业发展战略分析

第七节 浙江中烟工业有限责任公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业发展战略分析

第八节 江苏中烟工业有限责任公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业发展战略分析

第九节 川渝中烟工业有限责任公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业发展战略分析

第十节 安徽中烟工业有限责任公司

2026-2031年中国烤烟型卷烟行业市场调查评估与投资发展战略研究报告

北京中道泰和信息咨询有限公司 全国统一售前专线 400-886-7071 www.51baogao.cn10



一、企业发展基本情况
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