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报告简介

我国是卷烟的消费大国。随着消费者对健康的关注程度越来越高，以及科研的发展，卷烟中的科技含量也

越来越高。卷烟滤嘴的发展就经历了从无到有、从简单到繁杂的过程。而今，滤嘴在卷烟中的作用及功效

可谓举足轻重。滤嘴在卷烟中的应用主要目的有两方面：最初的目的是烟气经过滤嘴的过滤和吸附作用，

降低卷烟中的焦油等其他有害物质。并且滤嘴的该作用在科研的发展下，不断的强化。而另一方面，随着

研究的深入，赋予了滤嘴更多的作用。改善卷烟的内质、吃味，起到增加卷烟香气、减少杂气、修饰烟气

状态以及提高卷烟舒适度等的效果。

近年来随着我国卷烟制造产业的崛起，作为配套产业的过滤嘴材料制造业亦取得了较快的发展，据统计：

2013年我国过滤嘴材料总产量达到33.04万吨，产量同比增长1.5%，2014年全国产量在34.32万吨左右，

而2015年，全国产量接近40万吨。

本研究咨询报告由中道泰和咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、

国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊

杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国卷烟滤嘴棒行业及各子行业的发展状况、上下游行

业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国卷烟滤嘴棒行业发展状况和

特点，以及中国卷烟滤嘴棒行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球卷烟滤嘴棒行业发展态

势作了详细分析，并对卷烟滤嘴棒行业进行了趋向研判，是卷烟滤嘴棒生产、经营企业，科研、投资机构

等单位准确了解目前卷烟滤嘴棒行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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图表：2019-2023年中国卷烟滤嘴棒行业销售量

图表：2019-2023年中国卷烟滤嘴棒行业库存量

北京中道泰和信息咨询有限公司

全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn



把握投资 决策经营！

咨询订购 请拨打 400-886-7071 (免长途费)    Emai：kf@51baogao.cn

本文地址：https://www.51baogao.cn/bg/20170214/42737.shtml

在线订购：点击这里
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