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报告简介

功能饮料是指在饮料中加入一定功能因子，使其在解渴的同时具有调节肌体功能、增强免疫力等保健作用

的饮料。目前市场上的功能饮料大致可以分为3类，即运动饮料、能量饮料和保健饮料。新的《饮料通则》

于2008年12月初正式实施，功能饮料这种叫法被取消，取而代之的是特殊用途饮料类。

目前市面上常见的功能饮料大致可分为：一是以红牛、力保健、黑卡、乐虎为代表的能量饮料，卖点是抗

疲劳，增加动力;二是以佳得乐、尖叫、宝矿力水特为代表的运动饮料，卖点是解体渴，补充电解质;三是以

脉动、水溶C100、酷乐仕为代表的维生素饮料，卖点是补充维生素等各种营养物质;四是以葛根、罗汉果等

为代表的含植物药物成分的饮料，卖点是清肺、降火;五是以益力多等为代表的益生菌饮料，卖点是增加肠

蠕动，预防消化不良;六是以九朵玫瑰、娇源为代表的美容饮料，卖点是可补充胶原蛋白，美容养颜。

由于人们对营养、健康、保健意识的增强，对这部分需求的人群也随之扩大，而且在今后选择饮用营养、

健康、保健等功能的饮料的人群也在不断增长，因此功能型饮料市场发展前景是令人期待的。与世界发达

国家相比，中国功能饮料的人均消费量每年仅为0.5公斤，距离全世界人均7公斤的消费量尚有较大空间，

在这个背景下，功能饮料市场潜力巨大。

报告共八章。首先介绍了饮料及功能饮料的概念、分类、特点等，接着深入分析了国际国内软饮料行业和

功能饮料行业的状况，然后具体解析了运动饮料、能量饮料、保健饮料市场及植物蛋白饮料的发展。随后

，报告对功能饮料市场的主要品牌营销案例、重点企业运营状况和替代品发展做了详细剖析，最后科学地

预测了功能饮料行业的发展前景和趋势。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、产业研究中心、市场调查中心、中国饮料工业

协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发

展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对功能饮料市场有个系统深入的了解、或者想投资功能饮料行业

，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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图表 2019-2023年软饮料行业五大媒体到达率

图表 2019-2023年软饮料行业媒介选择对比

图表 2019-2023年软饮料行业TOP5子行业广告投放占比

图表 2019-2023年软饮料品牌广告投资费用

图表 2019-2023年奶类饮品子行业媒介级别选择对比

图表 2019-2023年奶类饮品广告投资费用

图表 2019-2023年茶饮料子行业媒介级别选择对比

图表 2019-2023年茶饮料品牌广告投资费用

图表 2019-2023年果蔬汁饮料品牌广告投资费用

图表 2019-2023年植物蛋白饮料品牌广告投资费用

图表 2019-2023年碳酸饮料子行业广告投放量对比

图表 2019-2023年碳酸饮料品牌广告投资费用

图表 2019-2023年矿泉水品牌广告投资费用

图表 2019-2023年咖啡饮料品牌广告投资费用

图表 2019-2023年各类软饮料广告投资规模

图表 消费者对饮料细分市场的心理

图表 2019-2023年功能饮料子行业广告投放量对比

图表 2019-2023年功能饮料品牌广告投资费用

图表 2019-2023年功能饮料行业上榜品牌C-BPI得分

图表 2019-2023年功能饮料行业上榜品牌排名变化

图表 2019-2023年中国功能饮料行业上榜品牌趋势分析
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图表 2019-2023年C-BPI功能饮料行业细分指标

图表 运动饮料市场消费者购买普及率

图表 我国运动饮料市场消费者购买考虑因素

图表 我国运动饮料市场消费者购买频率

图表 我国运动饮料购买场所

图表 我国运动饮料消费者购买价格

图表 我国运动饮料消费者购买类型

图表 2019-2023年含乳及植物蛋白饮料行业企业数量

图表 2019-2023年含乳及植物蛋白饮料行业毛利率及利润率情况

图表 2019-2023年植物蛋白饮料行业主要参与者规模

图表 植物蛋白饮料主要参与者企业战略

图表 按市场类型对植物蛋白饮料细分行业的划分

图表 核桃露行业主要公司

图表 植物蛋白饮料各龙头企业产品定位

图表 2019-2023年可口可乐综合收益表

图表 2019-2023年可口可乐不同地区销售情况表

图表 2019-2023年可口可乐综合收益表

图表 2019-2023年可口可乐不同地区销售情况表

图表 2019-2023年可口可乐综合收益表

图表 2019-2023年财年百事可乐综合收益表

图表 2019-2023年财年百事可乐收入分地区资料

图表 2019-2023财年百事可乐综合收益表

图表 2019-2023财年百事可乐收入分地区资料

图表 2019-2023财年百事可乐综合收益表
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图表 2019-2023财年百事可乐收入分地区资料

图表 2019-2023年统一企业综合收益表

图表 2019-2023年统一企业收入分产品资料

图表 2019-2023年统一企业综合收益表

图表 2019-2023年统一企业收入分产品资料

图表 2019-2023年统一企业综合收益表

图表 2019-2023年统一企业收入分产品资料

图表 2019-2023年中国碳酸饮料产量分省市统计

图表 2019-2023年中国碳酸饮料行业产量区域集中度

图表 2019-2023年中国碳酸饮料产量分省市统计

图表 2019-2023年中国碳酸饮料产量分省市统计

图表 2019-2023年全国碳酸饮料产量区域集中度

图表 2019-2023年中国碳酸饮料制造行业总资产及营收情况

图表 2019-2023年中国果菜汁及果菜汁饮料制造行业总资产及营收情况

图表 茶饮料业的优势分析mdash;mdash;基于波特的ldquo;五力模型rdquo;框架

图表 茶饮料业的劣势分析mdash;mdash;基于波特的ldquo;五力模型rdquo;框架

图表 茶饮料产业核心竞争力SWOT分析

图表 营养快线与果粒奶优的对比分析

图表 2019-2023年中国含乳饮料和植物蛋白饮料制造行业规模以上企业数量变动趋势

图表 2019-2023年中国含乳饮料和植物蛋白饮料制造行业总资产及营收概况

图表 2019-2023年我国含乳饮料和植物蛋白饮料制造行业三费概况

图表 2019-2023年我国含乳饮料和植物蛋白饮料制造行业效益变化

图表 2019-2023年中国包装饮用水类产量数据

图表 2019-2023年中国包装饮用水类产量数据
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图表 2019-2023年中国包装饮用水产量月度增长情况

图表 2019-2023年中国包装饮用水类产量分省市统计

图表 2019-2023年中国包装饮用水类产量分省市统计

图表 2019-2023年中国包装饮用水类产量分省市统计

图表 2019-2023年中国国民收入水平增长情况

图表 2019-2023年国民收入水平与GDP增速对比

图表 2019-2023年我国居民软饮料年人均消费量情况

图表 2024-2029年中国功能饮料市场规模预测

图表 2024-2029年中国功能饮料产量预测

图表 运动饮料理化指标

图表 饮料生产基本技术指标或要求

图表 饮料分类一览表

图表 饮料基本技术要求

图表 饮料分类一览表(新)
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