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报告简介
葡萄酒业的规模化和大发展是近百年来的事情，现在葡萄酒业已遍布全球五大洲，葡萄酒的生产大国也不再局限于西欧国家，在美洲、大洋洲、非洲和亚洲也崛起了一些葡萄酒生产大国。
目前，中国已经拥有东北、北京、天津、河北、山东、山西、黄河故道、新疆、甘肃、陕西、宁蒙、西南高山、广西等13个葡萄酒产区，几乎覆盖了国内全部适合种植酿酒葡萄的区域，中国的葡萄酒地图正日渐清晰，相关的投资和产业链建设也正在向这些区域聚集。
政府的反奢政策打压了高端葡萄酒消费，但葡萄酒价格的下调、价值回归带来了行业的回暖，而年轻一代饮酒文化的改变和中产阶级的崛起给葡萄酒消费提供了未来，驱动葡萄酒消费增长的因素依然强劲。未来几年，葡萄酒整体消费市场可能维持8-10%左右的增速，而符合大众化消费趋势的中低端葡萄酒市场增速有望达到30%，中国葡萄酒市场前景可期。
报告首先介绍了葡萄酒的概念、由来及分类等，接着分析了国际国内葡萄酒行业的发展概况，并对中国葡萄酒制造行业的财务状况进行了细致地分析。然后分别介绍了中国葡萄酒总体市场、高端市场和红葡萄酒、桃红葡萄酒、干葡萄酒、甜葡萄酒、冰葡萄酒、山葡萄酒、起泡葡萄酒、新型葡萄酒、年份酒、庄园酒的发展。随后，报告对葡萄酒市场做了区域发展分析、进出口分析、行业竞争分析、营销分析、原料供应分析、国内外重点企业经营状况分析和产业政策环境分析，最后分析了葡萄酒制造业的投资潜力与未来前景。
本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、产业研究中心、市场调查中心、中国酒业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对葡萄酒市场有个系统深入的了解、或者想投资葡萄酒行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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10.1.2 葡萄酒年份的内涵
10.1.3 葡萄酒年份的评价
10.1.4 葡萄酒年份的理解
10.2 国外年份葡萄酒市场行情
10.2.1 德国
10.2.2 新西兰
10.2.3 法国波尔多
10.2.4 法国勃艮第
10.2.5 法国罗讷河谷
10.3 中国市场年份酒状况
10.3.1 我国年份酒检测及管理标准欠缺
10.3.2 山东蓬莱首制年份葡萄酒管理办法
10.3.3 河北昌黎产区年份葡萄酒研究突破
第十一章 2019-2023年葡萄酒庄园酒市场分析
11.1 2019-2023年中国庄园葡萄酒发展状况
11.1.1 葡萄酒产业的ldquo;庄园rdquo;现象
11.1.2 兴起庄园投资建设热潮
11.1.3 庄园运动带来的变局
11.1.4 酒庄酒促进高端市场发展
11.1.5 我国酒庄葡萄酒产业现状
11.1.6 我国推出葡萄酒庄酒标准
11.2 中国部分地区葡萄酒庄园发展分析
11.2.1 山东庄园葡萄酒管理规范实施
11.2.2 甘肃庄园葡萄酒业发展规划分析
11.2.3 新疆和硕县政策促进葡萄酒庄发展
11.2.4 房山区酒庄葡萄酒产业优势及模式
11.3 2019-2023年葡萄酒庄项目发展状况
11.3.1 2019-2023年葡萄酒庄项目发展状况
11.3.2 2019-2023年葡萄酒庄项目发展状况
11.3.3 2019-2023年葡萄酒庄项目发展动态
11.4 酒庄酒发展建议及策略
11.4.1 酒庄酒应挖掘深层价值
11.4.2 国产庄园酒的发展之路
11.4.3 酒庄酒发展的三点思考
11.4.4 做好酒庄酒必须注意的前提
11.4.5 我国庄园葡萄酒的发展建议
第十二章 2019-2023年中国葡萄酒区域产业发展分析
12.1 烟台
12.1.1 产业优势条件
12.1.2 行业发展回顾
12.1.3 经济运行现状
12.1.4 发展特征分析
12.1.5 产业发展形势
12.1.6 发展战略建议
12.1.7 产业发展规划
12.2 河北
12.2.1 产业优势条件
12.2.2 总体发展现状
12.2.3 昌黎产区分析
12.2.4 怀来产区分析
12.2.5 发展对策建议
12.2.6 产业发展规划
12.3 宁夏
12.3.1 产业规模现状
12.3.2 品牌发展成就
12.3.3 重点政策分析
12.3.4 产业战略动态
12.3.5 产业发展建议
12.3.6 产业发展规划
12.4 甘肃
12.4.1 产业发展动力
12.4.2 产业发展回顾
12.4.3 产业发展现状
12.4.4 产业发展优势
12.4.5 武威地区分析
12.4.6 产业发展规划
12.4.7 主要发展措施
12.5 新疆
12.5.1 产业总体现状
12.5.2 昌吉发展分析
12.5.3 巴州发展分析
12.5.4 吐鲁番发展分析
12.5.5 未来初步规划
12.5.6 发展对策建议
12.6 云南
12.6.1 产业发展现状
12.6.2 产业优势条件
12.6.3 葡萄酒电商
12.6.4 主要发展不足
12.6.5 未来发展潜力
12.6.6 产业战略方向
第十三章 2019-2023年中国葡萄酒产业进出口分析
13.1 2019-2023年中国葡萄酒进口总体状况
13.1.1 2019-2023年葡萄酒进口状况分析
13.1.2 2019-2023年葡萄酒进口状况分析
13.1.3 2019-2023年葡萄酒十大进口市场
13.1.4 2019-2023年葡萄酒进口状况分析
13.1.5 葡萄酒进口关税调整
13.1.6 终止对欧葡萄酒反倾销调查
13.1.7 进口葡萄酒质量问题
13.1.8 葡萄酒跨境电商新政
13.2 2019-2023年中国进口葡萄酒行业分析
13.2.1 进口葡萄酒行业发展特征
13.2.2 进口葡萄酒市场价格分析
13.2.3 进口葡萄酒的主要渠道
13.2.4 进口葡萄酒的消费特点
13.2.5 进口葡萄酒市场发展趋势
13.3 2019-2023年中国葡萄酒出口形势分析
13.3.1 葡萄酒出口存在的问题
13.3.2 促进葡萄酒出口的建议
13.3.3 葡萄酒出口价格需调整
13.4 2019-2023年主要区域葡萄酒进口总体状况
13.4.1 上海
13.4.2 山东
13.4.3 福建
13.4.4 江苏
13.4.5 河南
13.4.6 浙江
13.4.7 广东
13.4.8 广西
13.5 2019-2023年中国葡萄汽酒进出口数据分析
13.5.1 2019-2023年中国葡萄汽酒进出口总量数据
13.5.2 2019-2023年主要贸易国葡萄汽酒进出口情况分析
13.5.3 2019-2023年主要省市葡萄汽酒进出口情况分析
13.6 2019-2023年中国装入le;2升的容器的鲜葡萄酿造的酒进出口数据分析
13.6.1 中国装入le;2升的容器的鲜葡萄酿造的酒进出口总量数据分析
13.6.2 2019-2023年主要贸易国装入le;2升的容器的鲜葡萄酿造的酒进出口情况分析
13.6.3 2019-2023年主要省市装入le;2升的容器的鲜葡萄酿造的酒进出口情况分析
13.7 2019-2023年中国装入gt;2升的容器的鲜葡萄酿造的酒进出口数据分析
13.7.1 中国装入gt;2升的容器的鲜葡萄酿造的酒进出口总量数据分析
13.7.2 2019-2023年主要贸易国装入gt;2升的容器的鲜葡萄酿造的酒进出口情况分析
13.7.3 2019-2023年主要省市装入gt;2升的容器的鲜葡萄酿造的酒进出口情况分析
第十四章 2019-2023年葡萄酒行业竞争分析
14.1 2019-2023年我国葡萄酒市场竞争动态分析
14.1.1 服务竞争要素
14.1.2 企业竞争动态
14.1.3 中低端市场上扬
14.1.4 线上市场竞争优势
14.1.5 收购海外酒庄热潮
14.1.6 企业争夺年轻消费群
14.1.7 二线品牌的竞争解析
14.2 2019-2023年中外葡萄酒竞争状况分析
14.2.1 本土葡萄酒的优劣势
14.2.2 高税负影响本土酒业竞争力
14.2.3 进口葡萄酒全面进入我国市场
14.2.4 进口葡萄酒抢占中低端市场
14.2.5 新旧世界葡萄酒在华竞争加剧
14.2.6 进口葡萄酒市场触角逐步延伸
14.2.7 本土葡萄酒品牌竞争压力
14.2.8 中外葡萄酒竞争的积极影响
14.3 中国葡萄酒品牌的ldquo;立体rdquo;竞争能力浅析
14.3.1 产品组合力
14.3.2 渠道终端力
14.3.3 营销传播力
14.3.4 价值增值力
14.3.5 国际市场力
14.4 中国葡萄酒行业竞争力构建分析
14.4.1 构建中国葡萄酒竞争力新纬度
14.4.2 产业链竞争时代的企业战略
14.4.3 本土企业提升竞争优势的途径
14.4.4 葡萄酒经销商打造竞争力策略
14.4.5 中小型酒厂提升竞争力的措施
第十五章 2019-2023年葡萄酒营销分析
15.1 国内外葡萄酒营销分析
15.1.1 品牌化运营方式剖析
15.1.2 ldquo;精准营销rdquo;模式分析
15.1.3 进口葡萄酒开展微博营销
15.1.4 葡萄酒行业营销模式亮点
15.1.5 葡萄酒企业细分市场营销
15.1.6 国内外葡萄酒营销文化差异
15.2 葡萄酒营销渠道分析
15.2.1 中国葡萄酒市场运营模式
15.2.2 第三方独立营销商和营销网络
15.2.3 葡萄酒供应链模式剖析
15.2.4 葡萄酒专卖店模式分析
15.2.5 葡萄酒ldquo;全渠道rdquo;创新模式
15.2.6 国内电商营销平台建设加快
15.2.7 夜场在区域市场开发中的作用
15.2.8 红酒分渠道亟待解决的问题
15.2.9 进口葡萄酒商超渠道营销思路
15.3 主要葡萄酒品牌市场营销策略
15.3.1 张裕公司的体验营销策略
15.3.2 王朝公司的营销策略解析
15.3.3 中粮探索高端营销模式
15.3.4 中粮君顶尝试跨界营销
15.4 品牌营销策略分析
15.4.1 葡萄酒品牌的价值分析
15.4.2 中国葡萄酒品牌营销误区
15.4.3 中国葡萄酒副品牌的开发策略
15.4.4 葡萄酒高端产品品牌策略分析
15.4.5 二三线葡萄酒品牌的营销路径
15.5 葡萄酒包装策略
15.5.1 国外葡萄酒包装概况
15.5.2 螺旋盖包装葡萄酒受青睐
15.5.3 葡萄酒非主流包装的市场动向
15.5.4 中国葡萄酒包装期待变革
15.5.5 中国葡萄酒包装发展趋势预测
15.6 葡萄酒其它营销策略分析
15.6.1 葡萄酒企业文化营销模式探析
15.6.2 葡萄酒专卖店的营销战略
15.6.3 量产葡萄酒的营销策略
15.6.4 酒类商品的节日营销策略分析
15.6.5 葡萄酒促销策略分析
15.6.6 中国葡萄酒业营销的八点建议
15.7 未来我国葡萄酒营销环境分析
15.7.1 产业链条全球化
15.7.2 资本运营频繁化
15.7.3 体验会所普遍化
15.7.4 产品开发规范化
第十六章 2019-2023年葡萄酒原材料供应分析
16.1 酿酒葡萄综述
16.1.1 葡萄栽培历史沿革
16.1.2 酿酒葡萄品种介绍
16.1.3 气候对葡萄种植的影响
16.1.4 葡萄树龄对葡萄酒的影响
16.1.5 酿酒用葡萄基本架式
16.2 2019-2023年国外酿酒葡萄的分布及生产现状
16.2.1 全球酿酒葡萄主要种植区
16.2.2 全球葡萄园种植面积状况
16.2.3 法国酿酒葡萄生产形势
16.2.4 意大利酿酒葡萄生产形势
16.2.5 美国加州酿酒葡萄生产形势
16.2.6 澳洲酿酒葡萄生产形势
16.3 中国酿酒葡萄的种植及培育
16.3.1 中国酿酒葡萄种植概况
16.3.2 中国酿酒葡萄品种构成
16.3.3 中国酿酒葡萄的质量
16.3.4 中国酿酒葡萄栽培的特点
16.4 中国九大葡萄产地分析
16.4.1 东北产地
16.4.2 渤海湾产地
16.4.3 沙城产地
16.4.4 清徐产地
16.4.5 银川产地
16.4.6 武威产地
16.4.7 吐鲁番产地
16.4.8 黄河故道产地
16.4.9 云南高原产地
16.5 2019-2023年我国酿酒葡萄主要产区生产现状
16.5.1 宁夏产区
16.5.2 新疆产区
16.5.3 河北产区
16.5.4 胶东半岛
16.5.5 河西走廊
第十七章 2019-2023年国际葡萄酒生产企业经营状况
17.1 星座公司(Constellation Brands, Inc.)
17.1.1 企业发展概况
17.1.2 2017财年星座公司经营状况
17.1.3 2019-2023财年星座公司经营状况
17.1.4 2017财年星座公司经营状况
17.1.5 公司发展动态
17.2 帝亚吉欧公司(Diageo plc)
17.2.1 企业发展概况
17.2.2 2017财年帝亚吉欧经营状况
17.2.3 2019-2023财年帝亚吉欧经营状况
17.2.4 2017财年帝亚吉欧经营状况
17.2.5 企业发展动态
17.3 保乐力加集团(Pernod Ricard Group)
17.3.1 企业发展概况
17.3.2 2017/2017财年保乐力加经营状况
17.3.3 2017/2019-2023财年保乐力加经营状况
17.3.4 2019-2023/2017财年保乐力加经营状况
17.3.5 企业布局分析
17.4 拉菲罗斯柴尔德集团(DBR)
17.4.1 企业发展概况
17.4.2 主要品牌介绍
17.4.3 产品渗透加快
17.4.4 深耕中国市场
17.4.5 企业合作动态
17.4.6 本土化经营战略
17.5 酩悦bull;轩尼诗-路易bull;威登集团(LVMH)
17.5.1 企业发展概况
17.5.2 2019-2023年酩悦bull;轩尼诗-路易bull;威登集团经营状况
17.5.3 2019-2023年酩悦bull;轩尼诗-路易bull;威登集团经营状况
17.5.4 2019-2023年酩悦bull;轩尼诗-路易bull;威登集团经营状况
17.5.5 核心品牌介绍
第十八章 2019-2023年国内葡萄酒生产企业经营状况
18.1 中粮酒业有限公司
18.1.1 企业发展概况
18.1.2 中粮长城发展综述
18.1.3 产品销售状况分析
18.1.4 中粮长城战略布局
18.1.5 葡萄酒种植基地
18.1.6 中粮长城业务转型
18.2 烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司
18.2.1 企业发展概况
18.2.2 经营效益分析
18.2.3 业务经营分析
18.2.4 财务状况分析
18.2.5 企业项目规划
18.2.6 未来前景展望
18.3 中法合营王朝葡萄酿酒有限公司
18.3.1 企业发展概况
18.3.2 企业经营状况
18.3.3 产品营销网络
18.3.4 经营亟待改善
18.4 甘肃莫高实业发展股份有限公司
18.4.1 企业发展概况
18.4.2 经营效益分析
18.4.3 业务经营分析
18.4.4 财务状况分析
18.4.5 品牌价值提升
18.4.6 未来前景展望
18.5 中国通天酒业集团有限公司
18.5.1 企业发展概况
18.5.2 企业经营状况
18.5.3 销售网络拓展
18.5.4 企业战略动向
18.6 中信国安葡萄酒业股份有限公司
18.6.1 企业发展概况
18.6.2 经营效益分析
18.6.3 业务经营分析
18.6.4 财务状况分析
18.6.5 企业动态分析
18.6.6 未来前景展望
第十九章 2019-2023年葡萄酒产业政策环境分析
19.1 国际葡萄酒标准分析
19.1.1 国际葡萄酒组织实施环保标准
19.1.2 法国葡萄酒产区定级标准
19.1.3 德国葡萄酒执行严格的标准
19.1.4 意大利葡萄酒产区定级标准
19.1.5 西班牙葡萄酒评级标准
19.1.6 亚太制定葡萄酒农残标准
19.1.7 新西兰葡萄酒认证获欧盟认可
19.1.8 欧盟发布葡萄种植新条例
19.2 中国葡萄酒行业政策制定状况
19.2.1 主要法律法规
19.2.2 产业政策基调
19.2.3 产业政策规划
19.2.4 行业准入政策
19.2.5 税收调整办法
19.3 中国葡萄酒行业标准体系分析
19.3.1 《葡萄酒》国标修订启动
19.3.2 《山葡萄酒》国标实施
19.3.3 《地理标志产品通化山葡萄酒》标准
19.3.4 《蓬莱产区控制葡萄酒》标准
19.3.5 冰葡萄酒地方标准
19.3.6 葡萄酒酒庄管理规则
19.3.7 葡萄酒列级酒庄评价标准
19.3.8 进口投资级葡萄酒标准
19.4 相关政策法规
19.4.1 葡萄酒行业准入条件
19.4.2 中国葡萄酿酒技术规范
19.4.3 葡萄酒标准GB15037-2006
19.4.4 国家行业标准之山葡萄酒
19.4.5 葡萄酒生产管理办法
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