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2024-2029年中国滴眼液行业市场深度调研及投资前景预测报告
报告简介
眼药水是眼科疾病最常用的药物剂型之一，对于许多眼病，眼药水都有直接、快捷的治疗作用。随着人们的生活方式和工作条件的改变，用眼的时间越来越多，比如长时间看电脑、玩手机、看电视、玩电子游戏等等，很容易患视觉疲劳症和干眼症。这两种病症都以眼睛干涩不适为主要表现，于是很多人将眼药水变成了日常“必备药品”。其实眼药水，原则上是能不用就不用，没有必要常规使用。
随着互联网的飞速发展，也是从事互联网的人就必须长时间接触电脑，是的眼睛容易受伤，于是很多人都会选择购买滴眼液来缓解眼睛疲劳等症状，滴眼液市场作为眼科用药市场的主力军，主要由3个部分组成：抗生素滴眼液、中药滴眼液和“消字号”滴眼液。
抗生素类滴眼液主要用于眼部炎症，是品种最多、用量最大的一类，在全国样本医院应用的达34种，已由氯霉素、红霉素逐渐发展到环丙沙星、氧氟沙星、诺氟沙星等，以左氧氟沙星为代表的第四代喹诺酮类滴眼液也将上市，三氮唑类抗真菌药氟康唑的开发成功结束了国内无商品化抗真菌滴眼液的历史。
氯霉素及其复方滴眼液是其中的常用品种，在医院抗感染用药中约占7%的份额，在全国眼科抗感染市场约占12%～15%的份额，占抗生素类滴眼液38.7%的份额;产量较大的企业是正大福瑞达、武汉五景、广州天心、广州东康、山东鲁抗、沈阳兴齐等;国内数十家氯霉素滴眼液的生产厂家中，价格为1元左右的氯霉素滴眼液主要走第三终端，在销量上占了80%，但是其销售额仅占20%，随着用药水平的提高，市场份额还将不断缩水。
喹诺酮类的氧氟沙星滴眼液是医院中用量最大的品种，在喹诺酮类中占据了90%以上的份额;自宁波唯森制药的产品于1993年率先获准上市后，到2005年，SFDA已批准29家企业生产，产量较大的是沈阳兴齐制药、湖北东盛、上海信谊金朱药业和江西天施康等;市场上主要品牌有迪可罗、信得妥、安利、诺青，以及日本参天制药株式会社的泰利必妥等。
在抗生素类滴眼液中，代表产品有润舒滴眼液。该品为氯霉素类抗生素，由山东正大福瑞达制药生产，1995年获得生产批文上市，2004年销售额已经高达1.55亿元，为国产眼药中销量最多、销售金额最高、利润可观的氯霉素复方制剂滴眼液。
中药类滴眼液钟情复合剂
中药类滴眼液以防治视疲劳为主，目前市面上已出现3类防视疲劳的滴眼剂：珍珠+冰片类、扩瞳类、多种成分复合剂，其中多种成分复合剂效果较好。用中药治疗眼疾已有很长的历史，并出现了不少经典药物，这为开发中药滴眼液创造了很好的条件。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国滴眼液市场进行了分析研究。报告在总结中国滴眼液行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国滴眼液行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为滴眼液企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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