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2024-2029年动力电池行业发展策略研究报告
报告简介
动力电池即为工具提供动力来源的电源，一般指为电动两轮车、电动三轮车、微型电动车、新能源汽车提供动力的蓄电池。动力电池的生命周期包括生产、使用、报废、分解以及再利用。按照原材料的不同，动力电池在运用市场上主要分为传统的铅酸电池、锂离子电池、燃料电池。
2019年，我国动力电池产量累计为85.4GWh,同比累计增长21%。其中，三元电池产量累计55.1GWh,占总产量的64.6%，同比累计增长40.8%;磷酸铁锂电池产量累计为27.7GWh，占总产量的32.4%，同比累计下降1.2%。动力电池的销量与产量差距并不大。2019年，动力电池累计销量为75.6GWh，同比累计增长21.4%，整体处于正增长态势。2020年我国动力电池产量累计83.4GWh，同比累计下降2.3%。其中三元电池产量累计48.5GWh，占总产量58.1%，同比累计下降12.0%;磷酸铁锂电池产量累计34.6GWh，占总产量41.4%，同比累计上升24.7%。2020年，我国动力电池累计销量达65.9GWh，同比累计下降12.9%。其中三元电池累计销售34.8GWh，同比累计下降34.4%;磷酸铁锂电池累计销售30.8GWh，同比累计增长49.2%，是唯一实现同比正增长产品。2021年1-3月，我国动力电池产量累计32.8GWh，同比累计增长296.5%。其中三元电池产量累计17.8GWh，占总产量54.3%，同比累计增长211.6%;磷酸铁锂电池产量累计15.0GWh，占总产量45.6%，同比累计增长487.1%。1-3月，我国动力电池累计销量达23.9GWh，同比累计增长201.0%。其中三元电池累计销售12.7GWh，同比累计增长170.1%;磷酸铁锂电池累计销售11.1GWh，同比累计增长246.4%，高于行业整体增速水平。1-3月，我国动力电池装车量累计23.2GWh,同比累计上升308.7%。其中三元电池装车量累计13.8GWh,占总装车量59.5%，同比累计上升219.6%;磷酸铁锂电池装车量累计9.4GWh,占总装车量40.4%，同比累计上升603.3%。
动力电池的市场需求会随着电动汽车产业的发展快速发展，预计在2025年动力电池的市场需求将达到1243GWh，年复合增长率达到46%，全球前十大电动汽车生产商(大众、日产、通用、丰田、现代、特斯拉、FCA、本田、BYD)的动力电池需求量将达到874GWh，占整个需求量的70%左右，表明电动汽车行业竞争会持续加剧，产业聚集度将会持续增加。2020年3月29日，比亚迪“刀片电池”正式发布。“刀片电池”已经在重庆弗迪电池有限公司实现量产下线。相较传统电池包，“刀片电池”的体积利用率提升了50%以上，也就是说续航里程可提升50%以上，达到了高能量密度三元锂电池的同等水平。刀片电池最大的特点就是安全。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国动力电池行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国动力电池行业发展状况和特点，以及中国动力电池行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球动力电池行业发展态势作了详细分析，并对动力电池行业进行了趋向研判，是动力电池生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前动力电池行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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