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报告简介
科技的发展进步促使社会分工日趋细化，企业及行业间保持更加紧密的联系有利于更好应对当下信息化、智慧化发展形势带来的冲击。当下，智能作为一项世界领先 新技术，其快速推广和普及应用更离不开各方共同努力和行业间的交融协作。多方携手探索智能应用模式，积极完善智能产业链，在给用户带来新体验的同时也更容 易取得互惠共赢的局面。大屏、智能电视对扭转电视机行业利润负增长态势起到重要的作用。虽然智能在大众消费类领域部分人还会因为价格偏高、片源匮乏、传输困难等问题继续保持观望态度， 但它已具有良好的发展势头，并且必然成为未来的主流配置。在专业显示领域，智能的应用更专注在硬件设备自身性能上并非单纯的视频内容丰富与否，而ATER 已经能够为该领域提供成熟的智能应用解决方案，因此它已俨然成为了高端音视工程的标配。到目前为止，智能虽还没有得到普及，但我们不能否认它已经获得了进一步发展应用的渠道。尤其是2015年以来，智能已更多应用于实际工程中，落地生根，而不只是停留在探讨层面。截至2014年年底，中国七大主流电视厂商已累计创造3110万智能电视用户。智能电视时代，用户量和激活量成为商家必争之地。报告显示，传统厂商还是略胜一筹。海信以800万居榜首，TCL、创维分列2、3位，分别是650万和630万。作为“侵入者”的乐视和小米用户量分别为150万和30万，略显“羞涩”。排在用户量第一的海信，截止到2014年年底，其智能电视的用户总量已超过800万(指连接互联网被激活的用户)，占国内主流智能电视厂商激活总量的26%。海信方面预测，三年后，这一数据会攀升到3000万。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对国内外行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报告还对行业上下游行业的发展进行了探讨，是相关企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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