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报告简介
随着旅游业的持续发展，境外游已经成为越来越多人出游的首选方式。所谓境外游是指人们走出国门，去其他不同文化的国家、地区旅游，领略不同的异域风情。在境外游持续火热又普遍被大众所接受的同时，用户对境外游服务的需求也不断提升，不仅仅满足于旅行社和应用市场出境游产品提供的攻略线路，而是对更多个性化、本地化、全面化的综合服务的需求。徒步旅游最重要的是要有一双穿着舒适而便于远行的鞋子，如旅游鞋、胶鞋、布鞋等，切忌穿新皮鞋。衣服最好传遍于吸汗和散热的棉织品。夏天上衣可穿翻领运动衫长袖的，最好是长袖的，以避免暴晒胳膊。还要带上一顶草帽、一副遮阳镜、一瓶防晒霜。春秋穿高领毛衣，冬天穿轻而暖和的羽绒衣。登山旅游大至与徒步旅游个人行装相同，但需要一根带铁尖的登山杖或手杖。手杖的选材应结实轻便，其长度因人而异，一般其胸为好，形状最好是一端直，一端有个弯钩。这样的手杖不但可以做扶手，而且可以在必要时做钩子使用。如果要攀登较陡峭的山峰、雪山，事先必须做好充分的准备工作。其用具除带手杖外，还应准备高山帐篷、高山背包、睡袋、登山绳、岩石钉、安全带、大小铁锁、绳套、冰镐、岩石锤、小冰镐、冰爪、雪杖、头盔、踏雪板、高山眼镜、羽绒衣裤、防风衣裤、毛衣裤、手套、袜子、防寒帽、冰锥、雪锥、炊具、炉具等。登山应穿登山鞋、旅游鞋、球鞋、胶鞋或布鞋。这些鞋轻便、柔软、有弹性，一般不会对脚造成伤害。
在激烈的市场竞争中，企业及投资者能否做出适时有效的市场决策是制胜的关键。旅游用品行业研究报告就是为了解行情、分析环境提供依据，是企业了解市场和把握发展方向的重要手段，是辅助企业决策的重要工具。报告根据旅游用品行业监测统计数据指标体系，研究一定时期内中国旅游用品行业生产消费的现状、变化及趋势。旅游用品报告有助于企业及投资者洞察中国旅游用品行业市场供需行为，评估中国旅游用品行业投资价值，为相关企业提供第三方的决策支持。报告内容有助于旅游用品行业企业、投资者了解市场供需情况，并可以为企业市场推广计划的制定提供第三方决策支持。该报告第一时间为客户提供中国旅游用品行业年度供求数据分析，报告具有内容翔实、模型准确、分析方法科学等特点。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对国内外行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报告还对行业上下游行业的发展进行了探讨，是相关企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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