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报告简介

“十三五”期间，我国服务业发展取得一系列新进展和新突破，服务业成为国民经济第一大产业，新兴服

务行业和业态层出不穷，服务贸易规模跃居世界第二。但服务业还存在结构性失衡，有效供给能力不足;劳

动生产率低于第二产业，增幅明显放缓;贸易逆差持续扩大，对外开放水平有待提高等诸多问题。“十四五

”时期，立足经济新常态，我国服务业发展要以提升发展规模和效率为核心，以深化改革和扩大开放为动

力，以促进大型城市服务业集聚发展为载体，以互联网+实体经济为导向，推动服务业在更高平台上实现创

新、协调、绿色、开放和共享发展，不断增强对经济转型、民生改善以及大国崛起的支撑和带动作用。

互联网消费金融行业研究报告主要分析了互联网消费金融行业的国内外发展概况、行业的发展环境、市场

分析(市场规模、市场结构、市场特点等)、竞争分析(行业集中度、竞争格局、竞争组群、竞争因素等)、产

品价格分析、用户分析、替代品和互补品分析、行业主导驱动因素、行业渠道分析、行业赢利能力、行业

成长性、行业偿债能力、行业营运能力、互联网消费金融行业重点企业分析、子行业分析、区域市场分析

、行业风险分析、行业发展前景预测及相关的经营、投资建议等。报告研究框架全面、严谨，分析内容客

观、公正、系统，真实准确地反映了我国互联网消费金融行业的市场发展现状和未来发展趋势。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、

中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公

布和提供的大量资料。对我国互联网消费金融行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可

或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依

据。
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