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2024-2029年互联网+地漏行业供需现状及投资布局分析报告
报告简介
“互联网+”是全国性的，就如“三个代表”一样，各地政府都会提出建设主方案，然后招标或者外包给能够帮助企业做转型的服务型企业去具体执行。在今后长期的“互联网+”实施过程中，政府将扮演的是一个引领者与推动者的角色。
地漏，是连接排水管道系统与室内地面的重要接口，作为住宅中排水系统的重要部件，它的性能好坏直接影响室内空气的质量，对卫浴间的异味控制非常重要。执行国家标准《地漏》(GB/T27710-2011)。1、地漏是地面与排水管道系统连接的排水器具。2、地漏的特殊之处：它排除的是地面水、水渍、固体物、纤维物多，毛发，易沉积物等。3、中华人民共和国国家标准GB50015-2003《建筑给水排水设计规范》节选4.5.10地漏的选择应符合下列要求：应优先采用水封防臭地漏，4.5.10据调查，钟罩式地漏，存在水封浅、扣碗易被扔掉之弊端，许多宾馆、旅馆、住宅等居住和公共建筑的卫生间内，地漏变成了通气孔，污水管道内的有害气体窜入室内，污染了室内环境卫生;自封地漏有磁铁，弹簧等原理的看似新颖，但是效果一般，因卫生间排水，水质差所以不能有效防臭，存在机械开合原理容易坏，不推荐家庭使用!4、排水建筑规范第18章地漏G2010-040地漏的主要功能：防臭气、防堵塞、防蟑螂、防病毒、防返水、防干涸(主要指的是水封式地漏)地漏的好坏主要从四个角度审核：排水速度、防臭效果、易清理性、无机械原理耐用程度。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国地漏行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国地漏行业发展状况和特点，以及中国地漏行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球地漏行业发展态势作了详细分析，并对地漏行业进行了趋向研判，是地漏生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前地漏行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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