北京中道泰和信息咨询有限公司
2024-2029年中国卫浴五金挂件行业市场深度调研及投资前景预测报告
报告简介
五金挂件，指安装于卫生间的，用于挂晾衣物的挂壁式的金属制品。例如毛巾架、毛巾杆、挂衣钩等。目前，卫生洁具产品的概念，已经远远突破过去的传统观念。作为现代化豪华生活的标志性用品，它进入人们生活的方方面面。即不仅具有卫生与清洁功能，还应包括保健功能、欣赏功能以及娱乐功能。在使用功能方面，仅卫生洁具产品的冲洗方式就出现了旋冲式、静音式、斜冲式、直落式、虹吸式、喷射式等。卫浴五金产品的造型出现了连体式、与台盆系列、连体式座便器、妇洗器、蹲便式器、小便器、拖布盆、柱式或台式洗面器等。近年来，卫生洁具产品还推出了附加有悠闲式浴缸、柜盆、蒸汽房等功能的一系列配套产品。卫浴五金五金产品更趋向于人性化，产品丰富，可选择性多。
随着房地产业的快速的发展，势必会带动卫浴五金行业的发展。卫浴五金也会呈现新的发展趋势，卫浴五金的产品将走向家用化，更多的满足家用五金的需求。卫浴五金洁具的设计会更加的人性化，节能环保是日用五金卫浴五金新品的新特点。
科技在卫浴五金产品中的应用主要体现在材料科学(合金材料、陶瓷阀芯、纳米技术)感应系统(温控芯片、即热装置)艺术设计(美学、人体工程学、流体力学)上。未来消费者购买卫浴五金产品将不再是单纯的货比货”个性化、有品质、有品位的卫浴文化正在注入传统的价值观念中。市场中“仿欧式”产品的大量涌现便是例证。但随着个性化的进一步深入。其他细分市场会渐渐形成，单纯的仿欧”或者“仿美”风格覆盖的消费者会越来越少。卫浴五金营销环境已经由以产品为核心转向以消费者为核心，迎合多变的消费需求将是对生产商们巨大挑战。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国卫浴五金挂件市场进行了分析研究。报告在总结中国卫浴五金挂件行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国卫浴五金挂件行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为卫浴五金挂件企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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