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2024-2029年中国净水器行业发展前景及投资风险预测报告
报告简介
净水器功能可有效滤除水中的铁锈、砂石、胶体以及直径大于5微米的一切杂质;颗粒活性碳滤芯性碳有超强的吸附力，可以有效的吸附水中余氯、嗅味、异色、农药等化学药剂;精密活性碳滤芯，可有效去除水中的细菌、毒素、重金属等。据世界卫生组织(WHO)调查表明，全世界80%的疾病和50%的儿童死亡都与饮用水水质不良有关。中国有四分之一的人口在饮用不符合卫生标准的水，“水污染”已经成为中国最主要的水环境问题。经过多年饮水与健康知识的宣传和普及，人们已逐步了解饮水水质对人体健康的影响，更重视饮水安全，这为净水器产品的生产提供了很大市场前景。
由于中国净水器市场处于发展阶段，行业准入门槛低，生产企业规模小。虽整体来看，国内净水器市场成绩显著。但行业内仍然普遍存在企业规模小、技术力量薄弱的问题，售后服务断断续续，缺少持续意识。由于净水器是新兴产品，目前消费者对其功能和原理的认知度不高，误以为安装完机器就能一劳永逸，造成净水器滤芯超期服役的情况时有发生。消费者是企业一切经营活动的核心，所以今天的满意不意味着永远的满意。所以持续改进服务，不断提高顾客满意是一个永恒的主题。只有对产品满意的顾客才可能成为忠诚顾客，才能接受、传播和推荐你的产品。在产品同质化日趋严重的今天，售后服务是制造差异化的重要手段，是企业稳定老顾客，抢夺新顾客的最重要方法之一。随着净水器市场也在不断的发展，净水器市场要形成规模经济，关键的还是企业要不断壮大自己的经济实力，引进、消化、吸收国外先进技术和先进管理经验，提高产品的技术含量和企业的管理水平，增强竞争力。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、51行业报告网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对国内外净水器行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对中国行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报告还对净水器下游行业的发展进行了探讨，是净水器及相关企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握净水器行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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