
2024-2029年中国空气净化器行业深度分析及发展投资指导报告

报告简介

空气净化器是指能够吸附、分解或转化各种空气中的污染物，有效提高室内空气清洁度的产品。在居家、

医疗、工业领域均有应用，居家领域以单机类的家用空气净化器为市场的主流产品。最主要的功能是去除

空气中的颗粒物，包括过敏原、室内的PM2.5等，同时还可以解决由于装修或者其他原因导致的室内、地

下空间、车内挥发性有机物空气污染问题。

从技术层面看，目前市场上的主流空气净化器品牌主要依靠过滤网过滤技术实现净化空气的功能。从空气

净化器的线上销售情况来看，产品通常采用离子过滤系统、活性炭过滤系统、触媒过滤系统和HEPA过滤系

统，其中离子过滤式和活性炭过滤式产品占据了市场主导上述两类产品分别占据了47%和32%的市场份额

。但从市场份额的变动情况来看，离子过滤式和活性炭过滤式产品的表现却是截然相反。

近年来，国内从事空气净化器生产的企业数量出现井喷，市场上的国内空气净化器品牌的数量远多于国外

品牌。但从线上零售额所占的比例来看，国内品牌只占据了空气净化器市场约15%的份额。主要原因在于

国内空气净化器发展时间较短，行业标准严重滞后，产品的入门门槛较低，导致大量中小型企业扎堆进入

。而产品工艺质量和核心净化技术的欠缺，导致了这些企业有产品无市场、鱼龙混杂的现象。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在市场调研基础上，主要依据了国家统计局

、国家海关总署、51行业报告网、国内外相关刊物杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对中国空气

净化器行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋

势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了空气净化器行业的前景与风险。报告揭示了空气净化器市场

潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信

息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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图表：2019-2023年中国社会消费品零售总额增长

图表：2019-2023年中国总人口数量增长

图表：2019-2023年中国城镇化率

图表：2019-2023年中国空气净化器行业企业数量增长

图表：2019-2023年中国空气净化器行业从业人数增长
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图表：2019-2023年中国空气净化器行业资产规模增长

图表：2019-2023年中国空气净化器行业产值增长

图表：2019-2023年中国空气净化器行业工业销售产值增长

图表：2019-2023年中国空气净化器行业主要盈利指标统计

图表：2019-2023年中国空气净化器行业主要盈利指标增长

图表：2024-2029年中国空气净化器市场规模预测

图表：2024-2029年中国空气净化器产品结构预测

图表：2024-2029年中国空气净化器市场供需预测
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