
2024-2029年中国白酒行业市场深度研究及细分市场调研报告

报告简介

白酒是中国传统蒸馏酒，工艺独特，历史悠久，享誉中外。中国白酒是世界著名的六大蒸馏酒之一(其余五

种是白兰地、威士忌、郎姆酒、伏特加和金酒)。白酒是指以富含淀粉质的粮谷如高粱、大米等为原料，以

中国酒曲即大曲、小曲或麸曲及酒母等为糖化发酵剂，采用固态(个别酒种为半固态或液态)发酵，经蒸煮、

糖化、发酵、蒸馏、陈酿、贮存和勾调而制成的蒸馏酒。如：茅台酒、五粮液、汾酒、西凤酒、洋河大曲

等。

在白酒行业整体向好的大背景下，贵州茅台、五粮液、泸州老窖等白酒公司股价近日刷新历史高位。在白

酒行业分化固化的格局下，龙头企业尽享溢价，消费升级和集中度向品牌企业集中是核心驱动力。

2020年，中国白酒累计产量为740.7万千升，累计增长-

2.5%。2020年，全国规模以上白酒销售收入5836亿元，同比增长4.6%。从经营利润层面来看，规模以上

白酒企业利润总额达到1585亿元，同比增长13.4%。由此看来，白酒行业利润增速明显高于收入，主要由

于产品结构总体维持了上行趋势，疫情加速名酒集中度提升。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外

多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国白酒行业及各子行业的发展状况、上

下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国白酒行业发展状况和

特点，以及中国白酒行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球白酒行业发展态势作了详细分

析，并对白酒行业进行了趋向研判，是白酒生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前白酒行

业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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