北京中道泰和信息咨询有限公司
2024-2029年中国跨境电子商务行业竞争格局与投资战略研究咨询报告
报告简介
随着经济的全球化，各国跨境电商日渐风靡。跨境网购消费总额前三名分别是：美国、英国、德国。目前主要跨境电商企业已经开始了国际化进程，如美国eBay、亚马逊、中国阿里巴巴、日本乐酷天等在本国站稳脚跟后迅速向海外扩张势力。
面对快速发展的国际跨境电商，我国跨境电商也发展迅速。根据海关统计，2020年我国跨境电商进出口1.69万亿元，增长31.1%。其中，出口1.12万亿元，增长40.1%，进口0.57万亿元，增长16.5%。2021年一季度，我国跨境电商进出口金额为4195亿元，同比增长46.5%，其中出口金额为2808亿元，增长69.3%;进口金额为1387亿元，增长15.1%。通过海关跨境电子商务管理平台验放进出口清单达24.5亿票，同比增加63.3%。2020年国际航空运力骤减，海关总署支持利用中欧班列运力开展跨境电商、邮件等运输业务，支持邮政部门开通进出境临时邮路，累计开通临时出境口岸15个、临时进境口岸13个，积极疏运进出境邮件和跨境电商商品，保障产业链、供应链稳定。
政策机遇也促进了跨境电商市场的快速发展。2020年1月17日，商务部、发展改革委等六部委联合印发《关于扩大跨境电商零售进口试点的通知》，将石家庄等50个城市(地区)及海南全岛纳入跨境电商零售进口试点范围。2020年6月12日，海关总署发布《关于开展跨境电子商务企业对企业出口监管试点的公告》。公告称，跨境电商B2B出口货物适用全国通关一体化，也可采用“跨境电商”模式进行转关，自2020年7月1日起施行。2020年11月，国务院办公厅印发《全国深化“放管服”改革优化营商环境电视电话会议重点任务分工方案》提出，督促新增跨境电商综合试验区、市场采购贸易方式试点地区抓紧制定实施方案;推动各类公共海外仓向跨境电商企业共享仓储容量、货物物流等数据信息，方便企业利用海外仓资源。2021年3月18日，商务部等六部门联合印发《关于扩大跨境电商零售进口试点、严格落实监管要求的通知》，明确将跨境电商零售进口试点范围扩大至所有自贸试验区、跨境电商综试区、综合保税区、进口贸易促进创新示范区、保税物流中心(B型)所在城市(及区域);各试点城市要切实承担主体责任，严格落实监管要求，及时查处在海关特殊监管区域外开展“网购保税+线下自提”、二次销售等违规行为，确保试点顺利推进，促进行业规范健康持续发展。
企查查数据显示，目前我国共有2.82万家跨境电商相关企业。2020年，跨境电商项目共产生融资事件56起，总披露融资金额为186亿元。从地域角度看，北京市融资事件数量共242起，位列第一，紧跟其后的是228起的深圳、171起的上海。此外，深圳市融资金额共640.62亿元，位居首位，紧跟其后的是337.71亿元的杭州，145.94亿元的北京、85.55亿元的长沙。
我国跨境电子商务的服务体系已经初步形成，并具有综合化、精细化、聚焦化等特点，随着我国跨境电子商务政策的利好，跨境电子商务服务业必将迎来高速发展期。从跨境电子商务进、出口结构分布情况来看，超过70%的交易规模由出口电商贸易贡献;进口电商比重较低，但随着中国跨境网购市场的开放、跨境网购基础环境的完善和消费者跨境网购习惯的养成，未来进口电商比重将逐步增大。此外，随着全球网上购物市场的迅猛发展，消费和跨境网购需求日益强烈，诸多支付机构已经通过与海外电商企业及银行等金融机构合作涉足跨境支付业务，快速进入境外支付市场。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国跨境电子商务行业协会、国家发改委、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息、中国跨境电子商务行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对中国跨境电子商务行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国跨境电子商务市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会等进行了分析。报告重点分析了中国跨境电子商务的开发、产销、战略、经营状况等。报告还对中国跨境电子商务市场风险进行了预测，为中国跨境电子商务生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在中国跨境电子商务行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国跨境电子商务行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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