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2024-2029年功能性饮料发展前景与投资战略分析报告
报告简介
功能饮料是2000年以后逐渐风靡于欧美和日本等发达国家的一种健康饮品，主要分为含有膳食纤维、维生素、矿物质的营养素饮料，能适应运动员或参加体育锻炼人群的运动生理特点、特殊营养需要的运动类饮料，以及添加益生菌、提高免疫力成分和适合肥胖人群的低能量饮料等特殊用途饮料。
2019年中国功能饮料市场规模为1119亿元。功能饮料主要包括能量饮料、运动饮料和营养素饮料，其中能量饮料市场规模最大，2019年能量饮料零售额占整体功能饮料零售额的70.2%。2018-2020年，功能饮料相关企业年注册量大幅飙升，2020年新注册企业3216家，同比增长41%。
我国功能饮料行业经历了认识、认知、认可三个阶段。在认可阶段，红牛实现了高速增长，成为了行业的龙头企业。红牛之后是东鹏特饮和乐虎，目前这3家在功能饮料市场上呈现“三足鼎立”的格局。
2020年12日，市场监管总局发布《饮料纸基复合包装生产者责任延伸制度实施方案》，该方案的提出，进一步的规范了功能饮料包装市场，对功能饮料厂商在食品包装方面提供约束。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内功能性饮料行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国功能性饮料行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国功能性饮料行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是功能性饮料行业经营、管理及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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