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报告简介
智能马桶盖(也称智能洁身器)起源于美国，最初用于医疗和老年保健，配有温水洗净功能。后经日本卫浴公司引进并进行改良，虽然外形上与普通马桶大同小异，功能却大大丰富，有自动翻盖、座圈加热、臀洗妇洗、烘干、除臭杀菌、自动冲洗、夜灯等。智能马桶盖在日本韩国普及率达85%以上，在欧美也有35%，但在中国普及率还不到1%。智能马桶盖在中国的发展的前景是不可估量的，随着国内消费者生活水平的改变，市场普及率日益渐升，国内市场必定是最大的市场。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国智能马桶盖市场进行了分析研究。报告在总结中国智能马桶盖行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国智能马桶盖行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为智能马桶盖企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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