北京中道泰和信息咨询有限公司
2024-2029年中国半枝莲行业市场深度调研与发展前景研究报告
报告简介
半枝莲是马唇形科黄芩属多年生草本植物。分布于阿根廷、巴西南部、乌拉圭以及中国大陆的公园等地，常生于逸生，原产于南美洲，半支莲全草入药，具有清热解毒、活血祛瘀、消肿止痛、抗癌等功能。性寒味酸，全草含多种维生素、微量元素及氨基酸等成分。有凉血解毒，散瘀止痛，消肿和清热利湿之功效。半枝莲内服可治疗多种癌症，有明显的疗效，外用治毒蛇咬伤、疔疮、无名肿毒等。
半枝莲在全国中药材市场上用量大，在过去几年中曾一度缺货，供求予盾突出，到目前仍不能满足市场的需求。半枝莲一次种植可连续采收，在南方各省一年割4-5次，北方各省可割2-3次。它一年四季均可种植，一般长到40-50厘米半籽半花时，割下地上全草部分晒干就行。这个品种的最大特点是适应性很强，一般土质都能生长，沙滩、丘陵、渠沟等都生长旺盛，并割完后生长快，没有杂草繁殖的机会。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国半枝莲行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国半枝莲行业发展状况和特点，以及中国半枝莲行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球半枝莲行业发展态势作了详细分析，并对半枝莲行业进行了趋向研判，是半枝莲行业生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前半枝莲行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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