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2024-2029年中国健身器材行业竞争格局分析与投资风险预测报告
报告简介
我国的健身房增长率是18%,预计之后几年内会有更高的增长速率,这表示我国健身器材领域发展速度惊人。随着社会的进步,消费者也越来越关注生活品质,大部分人在职场中辛苦了一周,对身体健康最好的消遣方式就是做健身锻炼,所以,健身房与健身器材对消费者的吸引力也逐渐提高。
中国健身器材市场的消费不断增长,而当前国内的健身器材营销在结构布局上比较单一,大部分健身器材通过体育用品实体店进行经营,体育用品项目丰富,在健身器材的销售上主要以家用与商用为主。当前市场中涌出的体育用品店及其他的经营单越来越多,可以满足市场要求、确保市场流动,真正建立一个有效的市场营销体制。在营销途径上,很多著名品牌的体育用品多是在专卖店或特定的大型体育商品店出售,价格高,不过本地青少年很感兴趣,并成为固定的消费人群。
随着近年来人们享受式消费在逐年增长,城市中大量涌现了白领阶层,大家纷纷加入各式各样的健身俱乐部,享受着时尚且新奇的健身体验。我国,城市居民用于个人健身等方面的消费以30%的速度在增长,大大高于全球20%的平均增速。普通家庭打算购买健身器材的约占43%。当前我国大约有3.2亿个家庭,其中城市家庭1.2亿个。仅按城市家庭计算,购买健身器材需求的家庭就有5200万个。
消费者对健身的需求刺激了行业的发展，动感单车、跑步机、按摩椅、椭圆机等产品不断面世，走进千家万户，行业总产值也不断增加，预计到2022年，行业产值将达到1200亿元。市场规模的大小由下游的需求来决定，虽然近几年我国经济下行压力较大，但是总体而言还是呈上升趋势，我国居民收入也在不断提高，消费者在解决了温饱问题之后更多的关心健康问题，因此，健身行业在近些年得到了较大的发展。按照目前的发展态势，预计未来几年，行业依旧处于上升趋势，到2022年，行业规模预计将达到1180亿元。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国健身器材市场进行了分析研究。报告在总结中国健身器材行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国健身器材行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为健身器材企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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