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报告简介
粽子经过这些年的发展市场份额已基本固定，增长速度不会再有大幅度提升，但厂家为了增大市场销量增加经销商数量与多家经销商签订代理协议，而经销商看到以往与粽子市场巨大利益盲目签约，在市场份额没有太大增长的情况下，其结果可想而知。从而导致最后为了完成厂家签订任务竞相降价，所以我们往往会看到商超几乎原价销售的粽子而在团购网站几乎半价销售的形式存在，这种季节性产品和长线产品有着本质区别，在同一地区不是多签几家一级代理商就能增加市场份额的，厂家的这种行为对经销商和自身品牌维护都是严重的伤害。在销售上加强对市场的引导，丰富宣传手段，正确开发渠道建设才能使企业进入良性的发展轨道，保持平稳增长。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国粽子生产应用工业协会、中国食品工业协会、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及食品饮料行业专业研究单位等公布和提供的大量数据资料，对我国粽子市场的供给与需求状况、部分重点地区的粽子市场发展状况、粽子消费态势等进行了分析。报告重点研究了我国粽子的市场发展现状、中国粽子产业的各项经营指标，以及中国粽子企业的发展策略。报告还对国家粽子的投资动向、发展趋势与产业政策进行了审慎的研判，是粽子生产、经营企业、科研机构、投资公司等单位准确了解目前粽子行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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