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报告简介

与传统企业相反的是，当前“全民创业”时代的常态下，与互联网相结合的项目越来越多，这些项目从诞

生开始就是“互联网+”的形态，因此它们不需要再像传统企业一样转型与升级。“互联网+”正是要促进

更多的互联网创业项目的诞生，从而无需再耗费人力、物力及财力去研究与实施行业转型。

粘合剂(Bondingagent)是最重要的辅助材料之一，在包装作业中应用极为广泛。粘合剂是具有粘性的物质

，借助其粘性能将两种分离的材料连接在一起。粘合剂的种类很多。粘合剂实际是使相同或不同物料连接

或贴合的各种应力材料总称。主要有液态、膏状和固态三种类型。①天然粘合剂它取自于自然界中的物质

。包括淀粉、蛋白质、糊精、动物胶、虫胶、皮胶、松香等生物粘合剂;也包括沥青等矿物粘合剂。②合成

粘合剂主要指人工合成的物质，包括水玻璃等无机粘合剂，以及合成树脂、合成橡胶等有机粘合剂。①水

溶型粘合剂用水作溶剂的粘合剂，主要有淀粉、糊精、聚乙烯醇、羧甲基纤维素等。②热熔型粘合剂通过

加热使粘合剂熔化后使用，是一种固体粘合剂。一般热塑性树脂均可使用，如聚氨酯、聚苯乙烯、聚丙烯

酸酯、乙烯-

醋酸乙烯共聚物等。③溶剂型粘合剂不溶于水而溶于某种溶剂的粘合剂。如虫胶、丁基橡胶等。④乳液型

粘合剂多在水中呈悬浮状，如醋酸乙烯树脂、丙烯酸树脂、氯化橡胶等。⑤无溶剂液体粘合剂在常温下呈

粘稠液体状，如环氧树脂等。粘合剂是标签材料和粘结基材之间的媒介，起连结作用。按其特性可以分为

永久性和可移除性两种。它有多种配方，适合不同的面材和不同的场合。粘合剂是不干胶材料技术中的最

重要的成分，是标签应用技术的关键。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外

多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国粘合剂行业及各子行业的发展状况、

上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国粘合剂行业发展状

况和特点，以及中国粘合剂行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球粘合剂行业发展态势作

了详细分析，并对粘合剂行业进行了趋向研判，是粘合剂生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了

解目前粘合剂行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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