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报告简介
目前来看，互联网个人消费贷款产品在中国市场的渗透率仍很低，住房抵押贷款虽然在规模上占据网贷平台的重要位置，但是与我国整体的住房抵押贷款规模相比仍然很小，按金额来算，渗透率不足3%。
我国互联网+住房抵押贷款的参与者主要包括上游的民间p2p平台、传统商业银行以及互联网金融概念类企业，下游则是民间对贷款有需求的借贷者。目前，在我国互联网+住房抵押贷款行业的竞争中P2P平台占有先机，而这类民间网贷平台中，有部分平台拥有商业银行的背景，资金实力强大，具备较强的规模竞争力，部分平台则背靠其他金融资本，同样具备较强的实力，还有部分平台是有目前发展迅速的大型互联网企业设立，具备较大的客户基础。
超过两成的投资人偏好房产抵押业务。目前,不少P2P平台,如红岭创投、新新贷、和信贷等也开展了房产抵押业务。尽管房产抵押的风险相对于其他信用贷抵押模式来说要小,但并不意味着没有风险。投资人容易面临房产重复抵押、借款人违约、房价下跌带来的资产贬值、唯一住房不得用于抵债等风险。
目前，互联网+住房抵押贷款行业的竞争，已经进入商业模式竞争阶段。无论是互联网巨头在互联网+住房抵押贷款领域的投资布局，上市住房抵押贷款企业的互联网转型，还是创业公司在互联网+住房抵押贷款领域的创业，无不着眼于投资项目的商业模式创新。而在商业模式创新上作出成就的企业，均得以迅速崛起，成为互联网+住房抵押贷款行业领域的翘楚。
随着住房抵押贷款行业竞争的不断加剧，大型企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内外优秀的住房抵押贷款企业愈来愈重视对行业市场的分析研究，特别是对当前市场环境和客户需求趋势变化的深入研究，以期提前占领市场，取得先发优势。正因为如此，一大批优秀品牌迅速崛起，逐渐成为行业中的翘楚。
报告对中国住房抵押贷款行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国住房抵押贷款行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助住房抵押贷款企业、学术科研单位、投资企业准确了解住房抵押贷款行业最新发展动向，及早发现住房抵押贷款行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握住房抵押贷款行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避住房抵押贷款行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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