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2024-2029年中国网络出版行业发展及预测报告
报告简介
网络出版是指具有合法出版资格的出版机构，以互联网为载体和流通渠道，出版并销售数字出版物的行为。根据网络出版发展的特点，网络出版可以分成网络学术出版、网络图书、网络杂志、网络报纸、网络文学、网络音像、网络游戏、网络教育、网络教育出版物、网络地图和手机出版等类别。
近年来，我国数字出版产业蓬勃发展，2018年被列入国家战略性新兴产业目录，2019年产业收入规模超过9800亿元，产业形态不断丰富，优质内容供给不断增强，已成为出版业发展的生力军和文化产业极具活力的领域。
近年来，传统出版单位，以推动转型升级为契机，推进融合深度发展，使得传统书报刊数字化业务的比重逐年增加。2019年互联网期刊、电子图书、数字报纸的总收入为89.08亿元，相比2018年的85.68亿元，增长幅度为4.0%，但增长幅度呈持续下降态势。
随着信息技术、数字技术和计算机技术的不断发展，以互联网游戏出版、互联网教育出版和互联网学术文献出版为主的互联网出版业呈现出稳定的发展态势，图书的短周期趋势、低利润化和高退货率都为网络出版提供了可能;同时，随着网络的普及和家庭化发展趋势，网络出版将成为出版产业新的业态和增长点。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中道泰和公司对网络出版相关企业和科研单位等的实地调查，对国内网络出版行业的供给与需求状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要网络出版企业的发展状况，以及未来中国网络出版行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了网络出版市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是网络出版生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前网络出版行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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