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7、企业竞争优劣势分析
8、企业最新发展动向
第五部分 发展前景展望
第九章 中国商务旅游行业发展前景预测和投融资分析
第一节 中国商务旅游行业发展趋势
一、商务旅游行业市场规模预测
二、商务旅游行业产品结构预测
三、商务旅游行业企业数量预测
第二节 商务旅游行业投资特性分析
一、商务旅游行业进入壁垒分析
二、商务旅游行业投资风险分析
第三节 商务旅游行业投资潜力与建议
一、商务旅游行业投资机会剖析
二、商务旅游行业营销策略分析
三、行业投资建议
第十章 2024-2029年商务旅游行业投资价值评估分析
第一节 商务旅游行业投资特性分析
一、商务旅游行业进入壁垒分析
二、商务旅游行业盈利因素分析
三、商务旅游行业盈利模式分析
第二节 2024-2029年商务旅游行业发展的影响因素
一、有利因素
二、不利因素
第三节 2024-2029年商务旅游行业投资价值评估分析
一、行业投资效益分析
1、行业活力系数比较及分析
2、行业投资收益率比较及分析
3、行业投资效益评估
二、产业发展的空白点分析
三、投资回报率比较高的投资方向
四、新进入者应注意的障碍因素
第六部分 发展战略研究
第十一章 商务旅游行业发展战略研究
第一节 商务旅游行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对我国商务旅游品牌的战略思考
一、商务旅游品牌的重要性
二、商务旅游实施品牌战略的意义
三、商务旅游企业品牌的现状分析
四、我国商务旅游企业的品牌战略
五、商务旅游品牌战略管理的策略
第三节 商务旅游经营策略分析
一、商务旅游市场细分策略
二、商务旅游市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、商务旅游新产品差异化战略
第四节 商务旅游行业投资战略研究
一、商务旅游行业投资战略
二、2024-2029年商务旅游行业投资战略
三、2024-2029年细分行业投资战略
第十二章 研究结论及发展建议
第一节 商务旅游行业研究结论及建议
第二节 商务旅游子行业研究结论及建议
第三节 中道泰和商务旅游行业发展建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
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