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报告简介
中国的户外广告是在世界户外广告的大背景下发展起来的。世界户外广告的发展，是依托于现代科技的发展的，主要存在三个阶段，分别是第一阶段：广告形式为灯箱，大牌等。该阶段的广告画面皆为静态，且广告与消费者之间是不能进行互动的;第二阶段：广告形式出现了滚动灯箱、霓虹灯、三面翻大牌等形式，使得广告画面成为了动态;第三阶段：户外广告呈现数字化，使其融人到了人们日常使用的社交网络当中，并且提供了消费者与广告投放者之间的沟通渠道。
户外广告业务近几年在中国市场发展很快。这种“快”不仅体现在行业规模短时间之内的不断扩大上，还体现在新兴户外媒体形式的“快速”推出及被市场认可、接受。而与“快”相伴相生的就是“高”，户外广告业的高利润、投资的高回报、整体行业的高增长。加之中国经济在全球经济中的“一枝独秀”，越来越多的跨国公司大举进入中国、各行业竞争的激烈程度越来越强，种种因素激发着户外广告行业的超速增长。
随着人们旅游和休闲活动的增多以及高新科技的广泛运用，户外媒体已成为广告主的新宠，其增长速度大大高于传统电视、报纸和杂志媒体。特别是分众传媒在纳斯达克成功上市后展开一系列大刀阔斧的并购，市值屡创新高之后，“户外媒体”成为风险投资商们聚焦的新热点。
2019全年户外广告投放总额达到1,415亿元;户外广告刊例花费同比上升3%，刨除范围变化外，实际下滑7%，与2018年实际增长13%比，降幅较大。
户外媒体是作为城市终端而存在的唯一广告媒体，户外媒体刊播的不只是广告信息而是都市人文情感，因此，广告的未来在户外。崛起于终端，户外广告业的春天已经到来。在中国制造向中国创造转变的发展进程中，户外广告大有可为。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国户外广告市场进行了分析研究。报告在总结中国户外广告发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国户外广告的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为户外广告行业企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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