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报告简介

“互联网+”是创新2.0下的互联网发展新形态、新业态，是知识社会创新2.0推动下的互联网形态演进及其

催生的经济社会发展新形态。“互联网+”是互联网思维的进一步实践成果，它代表一种先进的生产力，推

动经济形态不断的发生演变。从而带动社会经济实体的生命力，为改革、创新、发展提供广阔的网络平台

。

互联网+浪潮几乎席卷了各个行业，正在成为不同领域的产业巨变的催化剂，在厨具领域也不例外。互联网

能降低生产成本，提高厨具经济效益。“互联网+”与厨具，一个现代一个传统，这两年随着互联网技术对

厨具的渗透，互联网与厨具逐渐紧密结合起来，从对厨具的深度改造开始，到颠覆厨具的传统营销模式，

再到互联网公司跨界进入厨具生产领域，一场轰轰烈烈的互联网厨具盛宴正在上演。

互联网时代的到来，让人们可以零距离沟通，畅通无阻，网络媒体随之顺应时代应运而生。顺应市场潮流

，互联网卷席着厨房市场。传统行业互联网化的发展已经成为了时代发展的必然趋势，厨具企业若想加快

产业的转型升级，挖掘更多的潜在客户和市场资源，就必须加快打破固有的传统营销模式，朝着线上的发

展市场靠拢。

目前中国厨卫商用厨具厂商有1000多家，而具备一定竞争规模的生产企业不到50家，其余均为规模较小的

拼装工厂。行业品牌集中度很低，即使一些知名品牌也仅在业内某一产品线上占有优势，但另一方面消费

者对品牌的关注度却在迅速提升。预计到2017年我国商用厨具行业的市场规模将达到550亿元。

时代的不断发展和进步必将催生出更多有价值、有潜力的厨具行业网络平台，从而进一步推动厨具行业在

互联网时代的发展进程。在互联网影响日益深远的今天，商用厨房设备企业要依靠互联网优势掌握产品和

市场变化的数据，通过数据分析了解消费者对厨房建材产品的心理需求、对产品现状的看法，进行个性化

销售，提供个性化服务。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外

多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国互联网+厨具及各子行业的发展状况、

上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国互联网+厨具发展状

况和特点，以及中国互联网+厨具将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对互联网+厨具发展态势作了

详细分析，并对互联网+厨具进行了趋向研判，是互联网+厨具经营企业，科研、投资机构等单位准确了解

目前互联网+生活服务发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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