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2024-2029年中央空调发展前景与投资战略分析报告
报告简介
从中央空调产品格局来看，多联机成为所有产品中唯一保持增长态势的产品，但其上升空间也受到了一定的抑制，增幅仅为2.16%。多联机的增长主要依托于家装零售市场的推动，市场对于家庭中央空调的认可度与日俱增，加上各品牌的大力推广，使得小多联机市场获得了较快的增长。而工装市场受宏观环境影响，工程项目持续萎缩，导致大多联机市场销售并不理想，甚至出现小幅下滑，这也是造成多联机整体市场仅有微弱增长的重要原因。
单元机市场与多联机市场情况相似，但整体销售略差于多联机市场。大型冷水机组是此次“受灾”最严重的领域，其中螺杆机组和末端产品下滑幅度较大。此外，离心机组和模块机组销售也出现了不同程度的下降。可以看出，目前国内宏观经济对于大型冷水机组的影响凸显，随着经济的持续低迷，下半年对于中央空调各产品的影响进一步显现。中央空调市场仍面临着巨大的考验，在经济环境持续低迷，市场需求迅速下滑的背景下，市场下滑进一步加大。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内中央空调行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国中央空调行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国中央空调行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是中央空调行业经营、管理及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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