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2024-2029年中国休闲食品连锁零售业研究与投资预测报告
报告简介
随着我国国民经济和居民收入快速增长，居民消费水平和消费观念不断提高，休闲食品消费规模快速提升，同时以满足生理需求的休闲食品消费逐渐转向营养型、健康型需求。
中国休闲食品行业正处于高速发展期，企业规模快速增长，但也显示出外企、合资企在市场上占据绝对优势，国内本土企业数量多、规模小，在生产技术、产品开发、营销策略等多方面落后于外资企业。同时，休闲食品行业进入门槛低、资金使用成本增加、行业集中度低等因素影响下，休闲食品企业选择并购方式实现快速扩张。
为了迎合消费者的消费需求，休闲食品市场产品从低端向高端发展，产品品类细分和口味化。产品平均价格提升，销售渠道深度延伸和扩展，使休闲食品行业平均利润率稳步增长。
休闲食品作为中国一个传统产业，过去一直处于地域化、小而散的格局，消费者通过路边小摊寻求产品货源，大卖场、超市购买。而近年在各大中城市，各种休闲食品连锁专卖店如雨后春笋般冒出。
休闲食品连锁专卖已成为一种趋势，给休闲食品产业带来了变革。巨大的零食市场，让全国连锁品牌纷纷加入争夺零食市场的行列。异军突起的休闲食品连锁零售业已经进入较激烈的竞争状态，还有各种社会资本纷纷投入休闲食品零售连锁业的热潮。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、中国海关总署、国家商务部、中国消费者协会、中国食品工业协会、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、全国及海外多种相关报刊杂志基础信息以及各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料，对我国休闲食品连锁行业的供给与需求状况、各子行业的发展状况、消费市场情况、竞争格局等进行了分析，并对休闲食品连锁行业的发展预测与策略进行了深入探讨。本报告是休闲食品连锁企业及相关行业企业和单位以及计划投资于休闲食品连锁行业的企业和投资者等准确了解目前中国休闲食品连锁市场发展动态，把握休闲食品连锁行业消费现状与趋势，制定市场策略的必备的重要决策参考资料。
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