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2024-2029年中国主题公园行业全景调研与发展战略研究报告
报告简介
主题公园是指围绕特定主题而规划建造的有特别环境和游乐项目的新型公园，是现代旅游业在旅游资源的开发过程中所孕育产生的新的旅游吸引物，是自然资源和人文资源的一个或多个特定的主题，采用现代化的科学技术和多层次空间活动的设置方式，集诸多娱乐内容、休闲要素和服务接待设施于一体的现代旅游目的地。
我国主题公园开发起步于20世纪80年代后期，是市场催生的产物。进入20世纪90年代以后，国内旅游热的兴起，使庞大的国内旅游市场被启动。当时的旅游供给远远不能满足人们日益增长的旅游需求。正是在这种情况下，我国的主题公园开始从萌芽状态转入全面发展。
我国各种主题公园类型丰富，包括各种森林公园、动植物园、地质公园、温泉公园、文化公园、海洋公园、历史文化公园等。我国主题公园基本呈三级阶梯结构：东部沿海分布较多规模较大，中部分布次多且规模不大，西部分布较少且规模较小。
全球十大主题公园集团继2018年游客量突破5亿人次后，2019年再上新台阶，游客量增至5.21亿人次，同比增至4%。与2018年相比，2019年十大主题公园巨头排名变化不大，最大的变化是华侨城超越环球影城排名第三。此外，华强方特、华侨城和长隆游客量增速分别为19.4%、9.4%和8.9%，其游客量总和超过1.4亿人次，占TOP10总游客量的27%。相比之下，其他地区游客量增速最快的雪松会娱乐2019年增长8%。
2018年，《关于规范主题公园建设发展的指导意见》出台，对国内主题公园建设进行规范。虽然这些变化放慢了新主题公园项目建设的速度，但这对于中国主题公园的发展是有利的，未来主题公园将出现新的、更好的发展模式。与此同时，国内现有主题公园仍表现良好。
2019年主题公园投融资事件31起，已披露的投融资总金额为377.52亿元。从投资特点来看，一二线城市仍是布局重点;同时“主题公园+产业”模式开始兴起。此外，在2019年以亲子为核心客群的中小体量主题公园成为投资方关注重点。从发展趋势来看，主题公园领域竞争将更加激烈，连锁化将成为趋势。在打法上，一站式目的地将成为未来重要发展方向。
随着中国经济的崛起和城市化的加快，主题公园这一新型的旅游休闲产品，将逐渐成为人们休闲娱乐的主要消费对象。中国已进入到一个大型主题公园发展的新时期。未来中国的民族品牌将更接近国际水准，国际品牌更加希望能进入中国市场。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国主题公园市场进行了分析研究。报告在总结中国主题公园发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国主题公园的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为主题公园行业企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
报告目录
第一部分 产业环境透视
第一章 中国主题公园行业发展综述 1
第一节 主题公园行业定义 1
一、主题公园定义 1
二、主题公园分类 1
三、主题公园特征 2
1、主题的独特性 2
2、特色的大众化 2
3、效益的广泛性 3
4、参与的体验性 3
5、经营的要求高 4
第二节 主题公园行业发展环境分析 4
一、主题公园行业政策环境分析 4
1、行业管理体制 4
2、行业相关政策 5
二、主题公园行业经济环境分析 5
1、宏观经济环境分析 5
(1)粮食生产再获丰收，畜牧业生产形势基本稳定 6
(2)工业生产平稳增长，企业效益明显好转 7
(3)固定资产投资缓中趋稳，商品房待售面积减少 8
(4)市场销售平稳较快增长，消费升级类商品增长较快 10
(5)出口降幅收窄，进口由负转正 11
(6)居民消费价格温和上涨，工业生产者价格月度同比由降转升 11
(7)居民收入稳定增长，城乡差距继续缩小 12
(8)供给侧结构性改革取得积极进展，经济结构继续优化 13
(9)货币信贷平稳增长，新增贷款同比多增 13
2、城市化进程分析 14
三、主题公园行业消费环境分析 14
四、主题公园行业社会环境分析 16
第三节 主题公园行业设计分析 17
一、主题公园行业规划设计 17
1、设计目标 17
2、设计主体 18
3、设计技能 19
二、中国主题公园行业设计步骤 21
1、探询市场化商业运作模式 21
2、设计全新的游憩方式 22
3、树立整合营销传播理念 22
4、加快经营管理人才的培养 23
5、实现多元化的盈利模式 23
三、主题公园行业成功开发要素 24
1、准确的主题定位 24
2、恰当的园址选择 25
3、独特的主题创意 26
4、主题文化内涵 27
5、灵活的营销策略 28
第二部分 行业深度分析
第二章 中国主题公园行业发展状况分析 31
第一节 主题公园行业发展历程分析 31
一、主题公园行业发展历程分析 31
1、主题公园的缘起与发展 31
2、主题公园的类型 31
3、主题公园的一般特点 32
4、影响主题公园布局的地理因素 33
二、主题公园行业发展大事记 34
第二节 主题公园行业发展现状分析 34
一、我国主题公园发展数量分析 34
二、我国主题公园数量区域分布 34
三、我国主题公园类型结构分析 35
四、我国主题公园投资金额分布 36
第三节 主题公园发展影响因素分析 36
一、主题公园发展的自然条件分析 36
1、主题公园的区位选址条件 36
2、主题公园自然依赖度分析 37
二、主题公园发展的经济条件分析 37
1、主题公园与第三产业的相关性 37
2、主题公园与科技实力的相关性 37
3、主题公园与交通条件的相关性 38
第四节 主题公园行业经营情况分析 38
一、我国主题公园行业经营效益分析 38
二、我国主题公园行业盈利模式分析 40
1、主要盈利来源分析 40
2、经营增长盈利模式 40
3、物业增值盈利模式 41
4、品牌延伸盈利模式 41
5、客源共享盈利模式 41
6、“主题公园产业化发展”盈利模式 41
第五节 主题公园行业竞争分析 41
一、主题公园行业竞争焦点分析 41
1、主题公园区域性竞争 41
2、主题公园的竞争范围 42
3、主题公园的主导品牌 42
4、主题公园的文化内涵 43
5、主题公园的生命周期 43
二、主题公园行业竞争因素分析 43
三、主题公园行业竞争对策分析 45
1、培育核心能力 45
2、开展文化经营 45
3、提升品牌形象 46
4、推进营销创新 46
5、实施战略管理 47
四、中国主题公园核心竞争力分析 47
1、主题公园评价指标体系 47
2、典型主题公园比较分析 48
3、主题公园核心竞争力 51
第六节 主题公园行业重游率分析 52
一、主题公园重游调查分析 52
二、主题公园重游率低的原因 52
三、提高主题公园重游率建议 54
第三章 我国主题公园行业整体运行指标分析 56
第一节 我国主题公园行业总体规模分析 56
一、全国主题公园总数 56
二、新建主题公园规模 56
第二节 我国主题公园行业指标总体分析 57
一、行业盈利能力分析 57
二、行业偿债能力分析 57
三、行业营运能力分析 58
四、行业发展能力分析 58
第三部分 市场全景调研
第四章 2024-2029年我国主题公园细分市场运营分析 59
第一节 中国文化类主题公园运营分析 59
一、文化类主题公园发展分析 59
1、文化类主题公园发展现状 59
2、文化类主题公园分布情况 59
3、文化类主题公园发展前景 59
二、文化类主题公园特色分析 60
1、文化类主题公园设计要素 60
2、文化类主题公园开发形式 60
3、文化类主题公园特色分析 61
4、文化类主题公园消费群体 62
三、文化类主题公园经营分析 63
1、文化类主题公园经营情况 63
2、文化类主题公园收费对比 63
第二节 中国游乐类主题公园运营分析 64
一、游乐类主题公园发展分析 64
1、游乐类主题公园发展现状 64
2、游乐类主题公园分布情况 64
3、游乐类主题公园发展前景 64
二、游乐类主题公园特色分析 64
1、游乐类主题公园设计要素 64
2、游乐类主题公园特色分析 65
3、游乐类主题公园消费群体 65
4、游乐类主题公园重游分析 65
三、游乐类主题公园经营分析 65
1、游乐类主题公园经营情况 65
2、游乐类主题公园收费对比 66
第三节 中国观光类主题公园运营分析 66
一、观光类主题公园发展分析 66
1、观光类主题公园发展现状 66
2、观光类主题公园分布情况 66
3、观光类主题公园发展前景 66
二、观光类主题公园特色分析 67
1、观光类主题公园设计要素 67
2、观光类主题公园特色分析 67
3、观光类主题公园消费群体 67
三、观光类主题公园经营分析 67
1、观光类主题公园经营情况 67
2、观光类主题公园收费对比 67
第四节 中国情景模拟类主题公园运营分析 68
一、情景模拟类主题公园发展分析 68
1、情景模拟类主题公园发展现状 68
2、情景模拟类主题公园分布情况 72
3、情景模拟类主题公园存在问题 72
4、情景模拟类主题公园发展前景 74
二、情景模拟类主题公园特色分析 74
1、情景模拟类主题公园设计要素 74
2、情景模拟类主题公园特色分析 75
3、情景模拟类主题公园消费群体 75
三、情景模拟类主题公园经营分析 77
1、情景模拟类主题公园经营情况 77
2、情景模拟类主题公园收费对比 77
第五章 中国主题公园行业经营战略与营销模式分析 79
第一节 国内外主题公园经营战略比较分析 79
一、主题公园集团化经营战略比较 79
二、主题公园国际化经营战略比较 80
三、主题公园品牌化经营战略比较 80
四、主题公园连锁化经营战略比较 81
五、主题公园集群化经营战略比较 82
六、主题公园多元化经营战略比较 82
七、主题公园差异化经营战略比较 83
八、主题公园虚拟化经营战略比较 83
第二节 主题公园行业连锁扩张战略分析 84
一、主题公园行业连锁扩张并购模式 84
二、主题公园行业连锁扩张内容为王 85
三、主题公园行业连锁扩张产业链模式 86
四、主题公园行业连锁扩张跨界模式 88
五、主题公园行业连锁扩张品牌化模式 88
六、华强集团方特主题公园的扩张启示 89
第三节 主题公园行业主要开发模式分析 90
一、大型集团公司复合化片区开发模式 90
二、地方政府和旅游企业主导开发模式 91
第四部分 竞争格局分析
第六章 中国主题公园行业重点区域发展分析 92
第一节 中国主题公园行业区域分布 92
第二节 北京主题公园行业发展分析 93
一、北京旅游行业发展情况分析 93
二、北京主题公园行业客源分析 94
三、北京主题公园行业发展现状 96
四、北京主题公园行业竞争分析 97
1、北京环球主题公园 97
2、北京欢乐谷 98
3、石景山游乐园 99
4、八达岭野生动物园 101
5、世界公园 102
6、东方普罗旺斯薰衣草庄园 102
五、北京主题公园行业发展规划 103
第三节 上海主题公园行业发展分析 104
一、上海旅游行业发展情况分析 104
二、上海主题公园行业客源分析 104
三、上海主题公园行业发展现状 105
四、上海主题公园行业竞争分析 105
五、上海主题公园行业发展规划 106
第四节 广州主题公园行业发展分析 106
一、广州旅游行业发展情况分析 106
二、广州主题公园行业客源分析 107
三、广州主题公园行业发展现状 107
四、广州主题公园行业竞争分析 108
五、广州主题公园行业发展规划 108
第五节 深圳主题公园行业发展分析 108
一、深圳旅游行业发展情况分析 108
二、深圳主题公园行业客源分析 109
三、深圳主题公园行业发展现状 110
四、深圳主题公园行业竞争分析 110
1、世界之窗 110
2、东部华侨城 111
3、欢乐谷 111
4、深圳海洋世界 111
五、深圳主题公园行业发展规划 112
第六节 江苏主题公园行业发展分析 113
一、江苏旅游行业发展情况分析 113
二、江苏主题公园行业客源分析 113
三、江苏主题公园行业发展现状 114
四、江苏主题公园行业竞争分析 114
五、江苏主题公园行业发展规划 114
第七节 浙江主题公园行业发展分析 115
一、浙江旅游行业发展情况分析 115
1、接待和收入 115
2、主要客源市场情况 115
3、各市入境旅游情况 116
二、浙江主题公园行业客源分析 116
三、浙江主题公园行业发展现状 117
四、浙江主题公园行业竞争分析 117
1、杭州乐园 117
2、烂苹果乐园 117
3、杭州浪浪浪水世界 118
4、凤凰山海港乐园 118
五、浙江主题公园行业发展规划 119
1、主题选择突出特色 119
2、盈利模式多元化 119
3、主题公园集团化 120
4、人才培养和队伍建设 120
5、创新是主题公园发展的永恒的主题 120
第八节 湖南主题公园行业发展分析 120
一、湖南旅游行业发展情况分析 120
二、湖南主题公园行业客源分析 121
三、湖南主题公园行业发展现状 121
四、湖南主题公园行业竞争分析 122
五、湖南主题公园行业发展规划 123
第九节 湖北主题公园行业发展分析 124
一、湖北旅游行业发展情况分析 124
二、湖北主题公园行业客源分析 125
三、湖北主题公园行业发展现状 125
四、湖北主题公园行业竞争分析 126
1、武汉欢乐谷 126
2、世茂嘉年华 126
3、武汉海昌极地海洋世界 126
五、湖北主题公园行业发展规划 127
第十节 江西主题公园行业发展分析 128
一、江西旅游行业发展情况分析 128
二、江西主题公园行业客源分析 129
三、江西主题公园行业发展现状 129
四、江西主题公园行业竞争分析 130
五、江西主题公园行业发展规划 130
第十一节 河南主题公园行业发展分析 132
一、河南旅游行业发展情况分析 132
二、河南主题公园行业客源分析 132
三、河南主题公园行业发展现状 133
四、河南主题公园行业竞争分析 134
五、河南主题公园行业发展规划 135
第十二节 四川主题公园行业发展分析 136
一、四川旅游行业发展情况分析 136
二、四川主题公园行业客源分析 137
三、四川主题公园行业发展现状 139
四、四川主题公园行业竞争分析 139
1、成都海洋馆 139
2、国色天香 140
3、梦幻岛 141
4、极地海洋世界 141
五、四川主题公园行业发展规划 142
第十三节 云南主题公园行业发展分析 143
一、云南旅游行业发展情况分析 143
二、云南主题公园行业客源分析 144
三、云南主题公园行业发展现状 145
四、云南主题公园行业竞争分析 147
五、云南主题公园行业发展规划 147
第十四节 山东主题公园行业发展分析 148
一、山东旅游行业发展情况分析 148
二、山东主题公园行业客源分析 149
三、山东主题公园行业发展现状 150
四、山东主题公园行业竞争分析 151
五、山东主题公园行业发展规划 151
第十五节 辽宁主题公园行业发展分析 152
一、辽宁旅游行业发展情况分析 152
二、辽宁主题公园行业客源分析 153
三、辽宁主题公园行业发展现状 154
四、辽宁主题公园行业竞争分析 154
1、方特欢乐世界 154
2、抚顺皇家极地海洋世界 155
3、热高乐园 155
4、大连发现王国主题公园 156
五、辽宁主题公园行业发展规划 156
第七章 2024-2029年主题公园行业发展及竞争形势 158
第一节 中国主题公园行业发展分析 158
一、旅游行业发展分析 158
1、旅游人数分析 158
2、旅游收入规模分析 159
3、旅游行业发展前景分析 159
4、旅游行业对本行业的影响 159
二、主题公园行业发展分析 160
1、主题公园行业发展阶段分析 160
2、中国主题公园行业特性分析 161
3、主题公园行业发展现状分析 162
4、主题公园行业影响因素分析 164
第二节 中国主题公园行业经营分析 165
一、主题公园数量规模分析 165
二、主题公园价格情况分析 165
1、主题公园价格形成机制 165
2、主题公园价格现状分析 165
3、主题公园价格趋向预测 166
三、主题公园收入规模分析 166
四、主题公园效益情况分析 167
1、主题公园经济效益分析 167
2、主题公园社会效益分析 167
第三节 中国主题公园行业竞争分析 168
一、主题公园竞争焦点分析 168
1、空间竞争 168
2、市场体系 169
3、主导品牌 169
4、文化内涵 170
5、生命周期 170
二、主题公园竞争因素分析 171
1、主题因素分析 171
2、品牌因素分析 172
2、品牌因素分析 172
3、创新因素分析 173
4、高新技术应用因素分析 174
5、选址因素分析 175
三、主题公园竞争对策分析 176
1、培育核心能力 176
2、开展文化经营 177
3、构造顾客矩阵 177
4、提升品牌形象 178
5、推进营销创新 178
6、实施战略管理 179
四、主题公园竞争现状分析 179
五、中国主题公园核心竞争力分析 180
1、主题公园评价指标体系 180
2、部分 主题公园比较分析 181
3、主题公园核心竞争力 185
第四节 中国主题公园行业重游率分析 185
一、主题公园重游率情况分析 185
二、主题公园重游率低的原因 186
1、文化含量低 186
2、产品缺少创新 186
3、门票价格高 186
4、同质化问题严重 186
三、主题公园重游率提高策略 187
1、提高知名度 187
2、灵活定价 187
3、加强客源市场的针对性 187
第五节 中国主题公园行业存在问题及发展建议 187
一、对开发条件缺乏全面分析 187
二、大部分 主题公园主题重复 188
三、资金实力不足影响后续发展 188
四、门票价格相对过高 188
第八章 2024-2029年主题公园领先公园经营形势分析 189
第一节 香港海洋公园 189
一、主题公园发展简介 189
二、主题公园经营情况分析 189
三、主题公园盈利模式分析 190
四、主题公园营销管理模式 190
五、主题公园园区设计模式 198
六、主题公园竞争优劣势 198
七、主题公园游客规模分析 201
八、主题公园发展动态分析 201
九、主题公园成功因素分析 202
第二节 澳门渔人码头 202
一、主题公园发展概况分析 202
二、主题公园经营指标分析 203
三、主题公园营销模式分析 204
四、主题公园区位优势分析 205
五、主题公园游客定位分析 205
六、主题公园规模设备分析 205
七、主题公园最新动态分析 208
第三节 香港迪士尼乐园 209
一、主题公园发展概述分析 209
二、主题公园主题特色分析 209
三、主体公园盈利模式分析 210
四、主题公园投资规模分析 210
五、主题公园经营情况分析 210
六、主题公园游客定位分析 211
七、主题公园辐射范围分析 211
第四节 小人国主题公园 212
一、主题公园发展简介 212
二、主题公园主题特色 212
三、主题公园园区设计模式 214
四、主题公园收费情况 214
五、主题公园游客规模分析 215
六、主题公园营销模式分析 215
第五节 长影世纪城 215
一、主题公园发展概述分析 215
二、主题公园主题特色分析 216
三、主题公园优劣势分析 219
四、主题公园投资规模 222
五、主题公园区位优势分析 222
六、主题公园园区设计模式 224
七、主题公园的盈利模式 226
八、主题公园游客规模 226
九、主题公园收费情况 226
第六节 发现王国 227
一、主题公园发展简介 227
二、主题公园盈利模式 228
三、主题公园园区设计模式 229
四、主题公园发展优势分析 231
五、主题公园投资规模分析 232
六、主题公园成功因素分析 232
第七节 深圳锦绣中华民族村 233
一、主题公园发展概述分析 233
二、主题公园主题特色分析 234
三、主题公园优势分析 234
四、主题公园区位优势分析 235
五、主题公园游客规模分析 235
六、主题公园营销模式分析 235
七、主题公园成功经验分析 236
第八节 世界之窗 238
一、主题公园发展简介 238
二、主题公园经营情况 238
三、主题公园营销管理模式 238
四、主题公园园区设计模式 240
五、主题公园竞争优势 241
六、主题公园发展战略分析 242
第九节 武汉欢乐谷 243
一、主题公园发展概述分析 243
二、主题公园主题特色分析 243
三、主题公园投资规模分析 244
四、主题公园经营情况分析 245
五、主题公园游客定位分析 245
六、主题公园辐射范围分析 245
七、主题公园交通条件分析 245
第十节 北京世界公园 246
一、主题公园发展简介 246
二、主题公园主题特色 247
三、主题公园投资规模 247
四、主题公园园区设计模式 248
五、主题公园竞争优势分析 248
第十一节 长隆水上乐园 248
一、主题公园发展简介 248
二、主题公园主题特色 249
三、主题公园游客定位分析 250
四、主题公园区位优势分析 250
五、主题公园经营模式分析 250
六、主题公园经营优势分析 251
七、主题公园交通条件 252
八、主题公园成功因素 253
第十二节 方特欢乐世界 254
一、主题公园发展简介 254
二、主题公园商业模式分析 254
三、主题公园盈利模式分析 255
四、主题公园营销管理模式 256
五、主题公园园区设计模式 257
六、主题公园游客规模分析 258
七、主题公园成功因素分析 258
第十三节 大唐芙蓉园 260
一、主题公园发展简介 260
二、主题公园主题特色 261
三、主题公园园区设计模式 261
四、主题公园收费情况 261
五、主题公园成功因素 262
第十四节 圆明新园 265
一、主题公园发展简介 265
二、主题公园经营情况 266
三、主题公园盈利模式 266
四、主题公园游客规模 267
五、主题公园营销管理模式 267
九、主题公园收费情况分析 270
第十五节 横店影视城 270
一、主题公园发展简介 270
二、主题公园特色优势 270
三、主题公园营销管理模式 273
四、主题公园收费情况 274
五、主题公园游客规模分析 275
第十六节 清明上河园 275
一、主题公园发展简介 275
二、主题公园经营情况 275
三、主题公园营销管理模式 276
四、主题公园优势分析 276
第十七节 西双版纳傣族园 279
一、主题公园发展简介 279
二、主题公园经营情况 279
三、主题公园营销管理模式 279
四、主题公园区位优势分析 281
五、主题公园开发模式分析 282
七、主题公园经营模式分析 285
第十八节 弘阳欢乐世界 286
一、主题公园发展简介 286
二、主题公园发展历程 286
三、主题公园收费情况 288
四、主题公园盈利模式 289
第十九节 中华恐龙园 289
一、主题公园发展简介 289
二、主题公园商业模式分析 290
三、主题公园营销管理模式 291
四、主题公园营销模式分析 292
五、主题公园发展优势分析 293
六、主题公园盈利模式分析 295
七、主题公园经营模式分析 296
第二十节 淹城春秋乐园 297
一、主题公园发展简介 297
二、主题公园投资规模 298
三、主题公园收费情况 298
四、主题公园交通条件 299
第二十一节 环球动漫嬉戏谷 300
一、主题公园发展简介 300
二、主题公园投资规模 300
三、主题公园游客规模 300
四、主题公园竞争优势分析 301
第二十二节 苏州乐园 301
一、主题公园发展简介 301
二、主题公园盈利模式分析 302
三、主题公园园区设计模式 302
四、主题公园营销管理模式 303
五、主题公园收费情况 307
六、主题公园交通条件 308
七、主题公园经营情况分析 308
第二十三节 花鼓灯嘉年华 308
一、主题公园发展简介 308
二、主题公园主题特色 309
三、主题公园投资规模 310
四、主题公园游客规模分析 310
第二十四节 重庆龙门阵魔幻山主题乐园 310
一、主题公园发展简介 310
二、主题公园投资规模 310
三、主题公园游客规模 311
四、主题公园收费情况 311
第二十五节 珍珠乐园 312
一、主题公园发展简介 312
二、主题公园收费情况 313
三、主题公园区位优势 313
第二十六节 金领欢乐世界 313
一、主题公园发展简介 313
二、主题公园投资规模 314
三、主题公园主题特色 314
四、主题公园营销管理模式 315
五、主题乐园最新动态 316
第二十七节 深圳东部华侨城 317
一、主题公园发展简介 317
二、主题公园投资规模 317
三、主题公园营销管理模式 317
四、主题公园的业态分布 318
五、主题公园开发模式分析 319
第二十八节 珠海神秘岛 321
一、主题公园发展简介 321
二、主题公园投资规模 322
三、主题公园收费情况 322
四、主题公园交通条件 323
第二十九节 桂林乐满地主题乐园 324
一、主题公园发展简介 324
二、主题公园特色 324
三、主题公园收费情况 326
四、主题公园经营模式 326
第三十节 北京海洋馆 326
一、主题公园发展简介 326
二、主题公园园区设计模式 327
三、主题公园竞争优劣势 328
四、主题公园成功因素 328
第五部分 发展前景展望
第九章 2024-2029年主题公园行业前景及趋势预测 330
第一节 2024-2029年主题公园市场发展前景 330
一、2024-2029年主题公园市场发展潜力 330
二、2024-2029年主题公园市场发展前景展望 330
三、2024-2029年主题公园细分行业发展前景分析 332
1、2024-2029年主题公园题材设计前景分析 332
2、2024-2029年主题公园风格设计前景分析 333
3、2024-2029年品质规划设计前景分析 333
第二节 2024-2029年主题公园市场发展趋势预测 336
一、2024-2029年主题公园行业发展趋势 336
1、设计技术发展趋势分析 336
2、文化内涵发展趋势分析 336
3、主流概念趋势分析 337
二、2024-2029年主题公园经营规模预测 337
1、主题公园行业经营市场容量预测 337
2、主题公园行业营业收入预测 338
三、2024-2029年主题公园行业扩张趋势预测 338
四、2024-2029年细分市场发展趋势预测 339
第三节 2024-2029年中国主题公园供需预测 340
一、2024-2029年中国主题公园区域需求预测 340
二、2024-2029年中国主题公园区域饱和度预测 340
三、2024-2029年中国主题公园周边供给预测 341
四、2024-2029年中国主题公园周边供需平衡预测 341
第四节 影响公园经营的趋势 341
一、市场整合成长趋势 341
二、需求变化趋势及新的商业机遇预测 342
三、区域市场拓展的趋势 342
四、主题公园开发趋势及替代进展 343
1、主题公园精致化，打造更有深度主题的小型园 343
2、主题公园城镇化，打造有明显特色的主题城镇 343
3、主题公园网络化，打造有更大市场的在线主题公园 344
4、主题公园产业化，使之成为“永恒的乐园 344
第十章 2024-2029年主题公园行业投资机会与风险防范 345
第一节 中国主题公园行业投资特性分析 345
一、主题公园行业进入壁垒分析 345
二、主题公园行业投资风险分析 345
三、主题公园行业发展因素分析 346
1、有利因素 346
2、不利因素 347
第二节 中国主题公园行业投资热点分析 349
一、主题公园主流投资模式分析 349
1、公园+地产 349
2、公园+演艺 349
3、公园+科技 350
二、主题公园投资热深层原因分析 350
三、各省市主题公园投资动向分析 351
第三节 中国主题公园行业投资建议 354
一、主题公园行业发展趋势分析 354
二、主题公园行业发展前景分析 354
1、主题公园消费需求前景 354
2、主题公园发展前景分析 354
三、主题公园投资前景分析 355
四、主题公园行业投资建议 355
第四节 2024-2029年主题公园行业投资风险及防范 355
一、政策风险及防范 355
二、设计技术风险及防范 355
三、区域供求风险及防范 356
四、宏观经济波动风险及防范 356
五、关联产业风险及防范 356
六、项目结构风险及防范 357
七、其他风险及防范 357
第五节 中国主题公园行业发展建议 358
一、主题公园行业未来发展方向 358
二、主题公园行业主要投资建议 358
三、中国主题公园投资企业融资分析 358
第六部分 发展战略研究
第十一章 2024-2029年主题公园行业面临的困境及对策 360
第一节 2019-2023年主题公园行业面临的困境 360
一、中国主题公园行业发展的主要困境 360
二、投资企业资金实力困难 362
三、项目建设及市场不稳定性把握困难 362
四、政策优惠及选址困难 363
第二节 主题公园投资企业面临的困境及对策 363
一、重点主题公园投资企业面临的困境及对策 363
1、重点主题公园投资企业面临的困境 363
2、重点主题公园投资企业对策探讨 363
二、中小主题公园投资企业发展困境及策略分析 364
1、中小主题公园投资企业面临的困境 364
2、中小主题公园投资企业对策探讨 364
三、国内主题公园投资企业的出路分析 364
第三节 中国主题公园投资行业存在的问题及对策 365
一、中国主题公园投资行业存在的问题 365
二、主题公园行业发展的建议对策 368
1、把握国家投资的契机 368
2、竞争性战略联盟的实施 368
3、企业自身应对策略 370
第四节 中国主题公园行业发展面临的挑战与对策 371
第十二章 中国主题公园行业成功运营模式分析 373
第一节 中国主题公园行业运营模式分析 373
一、主题公园经营模式分析 373
1、华侨城模式 373
2、吴文化园模式 373
3、第三极模式 373
二、主题公园盈利模式分析 373
1、盈利方式 373
2、经营增长盈利模式 374
3、物业增值盈利模式 375
4、品牌延伸盈利模式 376
5、客源共享盈利模式 376
6、“主题公园产业化发展”盈利模式 377
第二节 中国主题公园行业营销分析 378
一、主题公园行业营销模式 378
1、有效的主题定位 378
2、激活市场的产品策略 379
3、灵活多变的价格策略 380
4、推拉结合的促销策略 381
5、双管齐下的渠道策略 382
二、主题公园营销方式分析 384
三、主题公园行业营销策略 386
1、直复营销 386
2、内部营销 386
3、品牌营销 388
4、合作营销 389
5、网络营销 390
6、体验营销 390
7、事件营销 391
8、整合营销 392
第三节 中国主题公园运营建议 393
一、主题公园运营存在的问题及解决思路分析 393
二、主题公园行业运营管理建议 395
第四节 中国主题公园行业运营战略 396
一、主题公园六力互动模型分析 396
二、竞争格局下主题公园经营战略 398
1、差异化经营战略 398
2、空间集聚战略 398
3、战略联盟 399
第十三章 主题公园行业发展战略研究 400
第一节 主题公园行业发展战略研究 400
一、战略综合规划 400
二、技术开发战略 401
三、业务组合战略 404
四、区域战略规划 406
五、产业战略规划 415
六、经营品牌战略 417
七、竞争战略规划 418
第二节 对我国主题公园品牌的战略思考 422
一、主题公园品牌的重要性 422
二、主题公园实施品牌战略的意义 423
三、主题公园企业品牌的现状分析 425
四、我国主题公园企业的品牌战略 427
五、主题公园品牌战略管理的策略 430
第三节 主题公园经营策略分析 432
一、主题公园细分市场策略 432
二、主题公园创新策略 433
三、品牌定位与品类规划 436
四、主题公园新项目差异化战略 438
第四节 主题公园行业投资战略研究 439
一、2019-2023年主题公园行业投资战略. 439
二、2024-2029年主题公园融资并购战略 440
三、2024-2029年主题公园行业投资战略 441
四、2024-2029年细分行业投资战略 445
第十四章 研究结论及发展建议 447
第一节 主题公园行业研究结论及建议 447
第二节 主题公园子行业研究结论及建议 448
第三节 主题公园投资热深层原因分析及建议 449
第四节 中道泰和主题公园行业发展建议 454
一、主题公园行业发展趋势分析 454
1、向主题原创方向发展 454
2、向突出教育功能转换 454
3、与衍生产业结合趋势 454
4、培育可持续发展的空间 455
5、主题公园内涵的不断丰富 455
6、技术配置向高、精、尖递进 456
7、市场竞争强度进一步加剧 456
二、主题公园行业发展前景分析 456
1、主题公园消费需求前景 456
2、主题公园发展前景分析 457
三、主题公园投资前景分析 458
四、主题公园行业投资建议 459
1、行业发展策略建议 459
2、行业投资布局建议 460
图表目录
图表：主题公园按照主题公园的规模大小、项目特征和服务半径的分类 1
图表：主题公园相关政策分析 5
图表：2019-2023年中国GDP增长情况 6
图表：2019-2023年中国粮食生产再获丰收 6
图表：2019-2023年中国规模以上工业增加值 7
图表：2019-2023年中国固定资产投资(不含农户)统计 8
图表：2019-2023年中国民间固定资产投资统计 9
图表：2019-2023年中国房地产开发投资统计 9
图表：2019-2023年中国社会消费品零售总额统计 10
图表：2019-2023年中国进出口总额统计 11
图表：2019-2023年中国居民人均可支配收入 12
图表：2019-2023年中国城镇化率进程 14
图表：2019-2023年中国人口增长情况 16
图表：我国主题公园政策发展大事记 34
图表：2019-2023年我国主题公园数量区域分布情况 35
图表：2019-2023年中国主题公园类型结构分析 35
图表：2019-2023年中国主题公园投资金额区域分布情况 36
图表：部分 主题公园指标比较 48
图表：2017-2106年中国主题公园数量及增长分析 56
图表：2019-2023年中国主题公园行业盈利能力分析 57
图表：2019-2023年中国主题公园行业偿债能力分析 57
图表：2019-2023年中国主题公园行业营运能力分析 58
图表：2019-2023年中国主题公园行业发展能力分析 58
图表：文化类主题公园分布情况 59
图表：游乐类主题公园分布情况 64
图表：观光类主题公园分布情况 66
图表：情景模拟类主题公园分布情况 72
图表：2019-2023年中国各地区主题公园数量占比 92
图表：部分 主题公园指标比较 181
图表：2019-2023年6月澳门励骏主要经营指标分析 203
图表：2019-2023年6月澳门励骏营收利润分析 203
图表：2019-2023年6月澳门励骏资产负债分析 204
图表：2019-2023年6月澳门励骏现金流量分析 204
图表：香港迪士尼乐园投资规模属性分析 210
图表：长影世纪城电影主题公园一期建设工程主要技术经济指标表 216
图表：长影世纪城票务信息 226
图表：华强方特欢乐世界产业链之间的关系 255
图表：芜湖方特欢乐世界盈利模式分析 255
图表：民族文化生态旅游的“四因子”关系图 283
图表：传统民族文化旅游与民族文化生态旅游的比较 286
图表：2019-2023年6月中华恐龙园主要经营指标分析 296
图表：2019-2023年6月中华恐龙园资产负债分析 296
图表：2019-2023年6月中华恐龙园营收利润分析 297
图表：2019-2023年6月中华恐龙园现金流量分析 297
图表：淹城春秋乐园门票收费情况 298
图表：重庆龙门阵魔幻山主题乐园门票收费情况 311
图表：2024-2029年中国主题公园行业市场容量预测 337
图表：2024-2029年中国主题公园行业营业收入预测 338
图表：2024-2029年中国主题公园行业需求预测 340
图表：“主题公园产业化发展”盈利模式 378
图表：区域发展战略咨询流程图 412
图表：区域SWOT战略分析图 414
图表：以出游动机为划分标准的细分市场 432
图表：华侨城旗下的主题公园投资回报期 459
把握投资 决策经营！咨询订购 请拨打 400-886-7071 邮件 kf@51baogao.cn本文地址：https://www.51baogao.cn/bg/20170324/57007.shtml
在线订购>>
全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn
/
