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报告简介
国际电信联盟日前通过了数字调幅广播国际标准，这将推动数字调幅广播的进一步广泛应用。国际电联采用现有调幅波段和频率的数字调幅广播于2003年进入市场。在过渡期内，发射台和收音机还将同时处理模拟和数字信号，以使拥有庞大听众群的广播公司在更新设备的同时，能继续为听众提供服务。
数字调幅广播的技术突破将为通过长、中、短波提供高质量的声音广播开辟新的领域。在调频波段异常拥挤的情况下，数字调幅广播为广播公司提供了夺回市场份额的诸多优势。对于听众而言，他们可以通过廉价和易用的收音机收听到音质可与调频广播相媲美的多种广播节目。而数字调幅广播也将给制造商带来新的商机。数字调幅广播标准的通过后，全球约25亿台普通调幅收音机需更换成能收听数字调幅广播节目的收音机，其中约7亿台是短波收音机。假设收音机价格为100元一个，短波收音机的行业市场规模也有700亿元。此外全球还有约1000座发射台需要更换。
我国收音机行业发展时间很长，从民国12年(1923年)1月23日，美国人奥斯邦氏与华人曾君创办中国无线电公司，通过自建的无线电台首次在上海播送广播节目，同时出售收音机，到现在有近百年的历史。我国人口数量众多，2016年，有接近14亿的人口，收音机的潜在受众很多。总体而言，我国的收音机市场对于全球收音机市场来说，是非常重要的一部分。
目前收音机行业已经进入了发展的成熟阶段，行业发展增长率较低，收音机的发展方向大致有两个方向可走;一是倾向更加专业化的发展(主要面向发烧友与爱好者),二是向大众化发展,通过MP3、手机和手表等产品附加收音机功能。在技术研发和实用性拓展方面仍然有着巨大的空间技术发展。目前中国大陆也逐渐地在发展DAB数字广播网,北京、广东等地区已然建立了DAB数字广播网,每天能制作播放18小时以上的节目,收音机的未来发展将会得到更好的走向,行业的发展空间需要进一步的挖掘。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及收音机专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国收音机的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对收音机业务的发展进行详尽深入的分析，并根据收音机行业的政策经济发展环境对收音机行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对收音机行业的研究观点，以供投资决策者参考。
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