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报告简介
果冻是一种西方甜食，呈半固体状，由食用明胶加水、糖、果汁制成。亦称啫喱，外观晶莹，色泽鲜艳，口感软滑。果冻里也包含布丁一类。在消费者最喜欢吃的果冻产品口味中，其它口味的选择比率合计达到35.1%，口味需求比较分散。同时草莓口味排在消费者最喜欢吃的果冻口味的第一位，占18.6%;其次是苹果口味，占消费者选择比率的14.0%;排在第三位的是水蜜桃口味，占消费者选择比率的9.3%。往下依次是橙子口味占消费者选择比率的6.6%;牛奶口味占5.9%;菠萝和荔枝口味分别占3.3%和2.6%;芒果和葡萄口味分别占2.6%和2.0%。从该项调研结果不难看出，草莓、苹果和水蜜桃是消费者最喜欢吃的三种果冻口味，同时消费者对果冻产品的口味需求呈现多样化的趋势。消费者平均每个月吃果冻产品的花费在6-10元之间的比率最高，占30.2%;排在第二和第三位的是11-20元和21-30元，分别占消费者选择比率的24.8%和23.5%。往下依次是平均每月吃果冻花费在31-40元的消费者选择比率为10.1%;每月吃果冻产品花费在5元以下的消费者选择比率占7.4%;其它消费区间的消费者选择比率很少。不难看出，目前北京消费者平均每月吃果冻产品的花费相对较少，果冻产品的消费规模还有非常大的提升空间。
果冻行业研究报告主要分析了果冻行业的国内外发展概况、行业的发展环境、市场分析(市场规模、市场结构、市场特点等)、生产分析(生产总量、供需平衡等)、竞争分析(行业集中度、竞争格局、竞争组群、竞争因素等)、产品价格分析、用户分析、替代品和互补品分析、行业主导驱动因素、行业渠道分析、行业赢利能力、行业成长性、行业偿债能力、行业营运能力、果冻行业重点企业分析、子行业分析、区域市场分析、行业风险分析、行业发展前景预测及相关的经营、投资建议等。报告研究框架全面、严谨，分析内容客观、公正、系统，真实准确地反映了我国果冻行业的市场发展现状和未来发展趋势。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对国内外行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报告还对行业上下游行业的发展进行了探讨，是相关企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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