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2024-2029年中国餐饮连锁行业现状调研及发展趋势预测报告
报告简介
我国的餐饮业发展非常迅速，餐饮业营业额连续18年实现两位数高速增长，我国的餐饮业自改革开放以来，大致经历了四个发展阶段：改革开放起步阶段、数量型扩张阶段、规模连锁发展阶段和品牌提升战略阶段。
市场上，为顺应市场变化，曾追求快速和简捷的快餐开始向个性化、慢节奏、重体验和休闲慢餐方向转化，并出现“去快餐化”的迹象。年中真功夫吸引更年轻、消费要求更高的目标群，推出3.0版新餐厅品牌模式和年轻消费偏好的自选模式餐厅。麦当劳向全国一线城市推出“我创我味来”项目，允许消费者自主地选择不同的原料制成“独一无二”的汉堡，提升顾客个性化体验;12月，麦当劳宣布在全国实施“未来2.0”的战略，中国大陆首家餐厅——深圳光华餐厅率先全面升级“未来2.0”概念餐厅，通过数字化的硬件、个性化的产品和服务，让顾客没有排队和被打扰的压力，全面提升顾客的用餐体验。肯德基主题型餐厅的开店愈加频繁，不同的时尚主题结合当地文化，五花八门地为年轻消费者喜爱的主题设计。德克士“舒食+”店让人体验舒适的“森林风”，营造自然环境，让本来为果腹而吃快餐的过程变得悠闲放松。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中道泰和公司对餐饮连锁企业和科研单位等的实地调查，对国内外餐饮连锁行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要连锁餐饮企业的发展状况，以及未来中国餐饮连锁行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了餐饮连锁市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是餐饮连锁生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前餐饮连锁行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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四、餐饮连锁企业的风险投资分析
第三节 中国连锁经营的风险及规避对策
第十二章 2024-2029年中国餐饮连锁行业前景展望与发展趋势预测
第一节 2024-2029年中国餐饮连锁业前景展望
一、2024-2029年中国餐饮业前景探析
二、2024-2029年中国餐饮连锁经营业前景透析
第二节 2024-2029年中国连锁经营及餐饮业发展趋势
一、2024-2029年中国餐饮业的主要发展趋势
二、2024-2029年连锁经营的发展趋势
三、2024-2029年中国餐饮消费呈发展趋势
四、2024-2029年未来餐饮业营销的的几大发展方向
五、2024-2029年中国餐饮业转型发展方向
六、2024-2029年餐饮连锁行业发展战略趋向资本运作
七、2024-2029年餐饮业连锁战略发展趋势
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