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2024-2029年中国家用日化行业市场调研及投资前景预测报告
报告简介
经过近几年媒体、微博、短视频、电商的跌荡演变，日化行业始萌发一场真正意义上的巨大变革，这场暴风雨不同于之前的各类传播炒作与营销战略转型，而是一场基于时代信息技术、主体消费意识以及产业竞争发展的划时代革命，是许多化妆品企业决胜存亡的“拐点”。
日化品牌企业及传统零售终端在阵痛中求索革变，也开始积极摸索新的方法，线上线下的融会贯通，是一种革新的导向与路径。其实在前几年电商浪潮中，外资日化军团及本土一线品牌企业均已采取“线上线下一体化”策略，成熟型品牌对于电商渠道的销售另设“电商专供品类”进行推广销售，主体产品线上线下一体化以规避网络冲击，只是尚未结合微信新技术平台的应用灵活贯通。
中国的日化市场，是个完全开放、毫无保护、自由竞争的市场，国外的日化品巨头以其完善的营销体系、成熟的渠道以及产品冲击中国市场，中国日化企业毫无还手之力。而被收购后的品牌，大多数也被“雪藏”，再没见过天日。由此，在一众日化产品的柜台里，摆满了宝洁、强生以及联合利华的产品，国产日化产品难觅芳踪。据不完全统计，作为改革开放后发展最迅速、最早对外放开的行业之一，中国日化行业超过70%的市场份额已被国外品牌占据，销售份额则超过90%。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、工业和信息化部、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、计算机行业协会、我国行业研究网、国内外相关刊物的基础信息以及各产业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我国家用日化行业发展现状、发展趋势、营销渠道、投资前景等进行了分析，重点对家用日化竞争格局和投资战略等方面进行了深入探讨，是家用日化制造企业、研究单位、销售企业以及相关企业和单位、计划投资于家用日化行业的企业等准确了解目前我国家用日化市场发展动态，把握行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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