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2024-2029年“十四五”期间中国休闲食品行业市场调研及投资前景预测报告
报告简介
休闲食品其实也是快速消费品的一类，是在人们闲暇、休息时所吃的食品。最贴切的解释是吃得玩的食品.主要分类有：干果，膨化食品，糖果，肉制食品等.随着生活水平的提高，休闲食品一直是深受广大人民群众喜爱的食品。走进超市，就会看到薯片、薯条、虾条、雪饼、果脯、酸角糕、话梅、花生、松子、杏仁、开心果、鱼片、肉干、五香炸肉等休闲食品。休闲食品正在逐渐升格成为百姓日常的必需消费品，随着经济的发展和消费水平的提高，消费者对于休闲食品数量和品质的需求不断增长。
在休闲食品市场激烈的竞争环境中，一些地方休闲食品企业通过创新产品、建设品牌和拓展市场走出一条可持续发展道路。如湖北的良品铺子、广州的优之良品、南京的座上客、北京的金果园老农、河南的来两份等等，几乎在每一个省都有几家连锁专卖店。上海本土休闲食品企业天喔集团通过上市来吸收资金，从而扩大自由品牌发展规模。云南本土咖啡豆供应商后谷咖啡曾是雀巢最大的原料供应商，面对雀巢、星巴克的降价危机，后谷咖啡开始自立门户，走深加工、产业链化之路打造自助品牌。
面对外资强势的进攻和市场的发展成熟，促使本土企业品牌意识和团结意识开始增强，国内一些有实力的企业开始不满外资独占领中国大部分市场的现状，联合起来共同与外资品牌抗衡。福建军团就是其中一只“黑马”，他们通过在央视广告上的集体发力、明星代言、概念打造和发挥区位优势等运作方式，使雅客、奇客、亲亲、银鹭等一跃成为国内一线品牌，逐渐有了向外扩张的野心和快速打造品牌的需求，成为本土迅速崛起的新兴品牌。
随着我国经济不断发展，居民消费水平不断提高，休闲食品逐渐演变为人们生活必需品，温饱型消费格局逐渐向风味型、营养型、享受型方向转化。我国休闲食品原料丰富、工艺多样、风味众多、市场需求旺盛，呈现一片繁荣的景象，未来市场发展空间巨大。但由于休闲食品行业已经进入完全竞争阶段，企业利润日趋平均化，本土企业还处于弱势，企业并购是未来食品行业的整合趋势。因此国内企业应摆脱产品同质化，通过创新实现产品差异化，打造企业特有品牌，提升企业竞争力，开拓出一条安全、健康、创新的可持续发展道路，在市场上赢得属于自己的一片天地。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内休闲食品行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国休闲食品行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国休闲食品行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是休闲食品行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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