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报告简介
电视广告是一种经由电视传播的广告形式，通常用来宣传商品、服务、组织、概念等。大部份的电视广告是由外面的广告公司制作，并且向电视台购买播放时数。电视广告发展至今天，其长度从数秒至数分钟皆有(也有长达10分钟的广告杂志，以及长达整个节目时段的“资讯型广告”，又称电视购物)。
在新媒体市场挤压下，尤其是面对电视收视在年轻观众中的流失，电视广告将逐渐失去其在媒体广告市场的龙头位置。尽管电视收视的增长相较新媒体已放缓脚步，然而很多广告商依然认为电视在广告影响力的持久性上具有更大优势。电视广告业未来面临的更严重的问题在于如何更准确地捕捉观众的关注点，从而有效地与观众建立关系。中国电视广告市场总盘子在2017年预计跌破千亿。数字广告支出将会首次超越电视广告支出，尤其是针对年轻的、熟悉新媒体技术的消费者，社交广告成为了广告商关注的新宠。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家新闻出版广电总局、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国电视广告行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。
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