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报告简介
随着消费金融行业竞争的不断加剧，大型企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内外优秀的消费金融企业愈来愈重视对行业市场的分析研究，特别是对当前市场环境和客户需求趋势变化的深入研究，以期提前占领市场，取得先发优势。正因为如此，一大批优秀品牌迅速崛起，逐渐成为行业中的翘楚。中道泰和利用多种独创的信息处理技术，对消费金融行业市场海量的数据进行采集、整理、加工、分析、传递，为客户提供一揽子信息解决方案和咨询服务，最大限度地降低客户投资风险与经营成本，把握投资机遇，提高企业竞争力。
本报告利用中道泰和长期对消费金融行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、51行业报告网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个消费金融行业的市场走向和发展趋势。
报告对中国消费金融行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国消费金融行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助消费金融企业、学术科研单位、投资企业准确了解消费金融行业最新发展动向，及早发现消费金融行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握消费金融行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避消费金融行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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一、全功能综合存款
二、个人理财组合
(一)家庭储蓄
(二)家庭理财
(三)退休和保险
(四)遗产规划
三、金融服务方式
(一)电子银行
(二)网络银行
第五节 消费金融产品发展方向分析
一、大宗耐用消费品
二、新型消费品
(一)购买式消费
1、信息消费
2、医疗消费
3、文化消费
4、养老消费
(二)租赁式消费
三、消费服务类
(一)服务消费品内涵
(二)服务消费品类型
(三)服务消费品发展方向
第十一章 中国消费金融行业合作新创分析
第一节 消费金融与零售业发展
一、零售业发展分析
(一)零售业发展历程
(二)零售业发展现状
(三)零售业发展前景
二、商业预付卡发展分析
(一)商业预付卡发展历程
(二)商业预付卡发展特点
(三)商业预付卡发展现状
(四)商业预付卡消费特征
(五)商业预付卡发展前景
第二节 消费金融与保险业发展
一、汽车消费信贷保证保险分析
(一)汽车消费信贷保证保险特点
(二)汽车消费信贷保证保险前景
二、助学贷款信用保证保险分析
(一)助学贷款信用保证保险的意义
(二)助学贷款信用保证保险的原理
(三)助学贷款信用保证保险的现状
三、小额信贷保证保险分析
(一)小额信贷保证保险内涵及意义
(二)小额贷款保证保险发展现状
(三)小额信贷保证保险的问题及前景
第三节 消费金融与互联网发展
一、消费金融互联网模式创新
(一)P2P
(二)众筹融资
(三)P2C
二、重点P2P理财产品对比
(一)人人贷
(二)陆金所
(三)仟邦资都
三、众筹融资主要平台分析
(一)阿里巴巴
(二)腾讯控股
四、互联网金融模式P2C创新
第四节 消费金融机构合作案例
一、中信银行消费金融业务拓展
(一)财富管理板块重构
(二)消费金融版图扩围
二、中信银行消费金融合作案例
(一)推出家庭财富管理体系
(二)布局首家零售旗舰店
(三)与我爱我家和庞大集团合作
(四)与海尔集团供应链网络金融合作
(五)与易居中国合作开发“乐居贷”
三、中银消费金融与腾讯财付通合作
四、腾讯前海银行试水消费金融
(一)以消费金融为特色
(二)定位“大存小贷”
(三)构筑风险管控防线
第十二章 中国消费金融第三方支付模式创新
第一节 网络交易拓宽消费金融空间
一、第三方支付推动网上零售市场
二、第三方支付平台与金融机构合作
三、互联网公司消费金融模式创新
第二节 第三方支付产业发展规模分析
一、第三方支付市场交易规模
二、第三方支付细分市场份额
(一)互联网支付行业交易规模
(二)移动支付行业交易规模
(三)固定电话支付行业交易规模
三、第三方支付注册账户规模
第三节 第三方支付产业商业模式分析
一、第三方支付主流商业模式
二、第三方支付细分商业模式
(一)支付网关模式
(二)信用增强型支付模式
(三)账户支付型模式
(四)移动支付模式
三、重点企业商业模式解析
(一)支付宝商业模式分析
(二)财付通商业模式分析
(三)银联支付商业模式分析
(四)快钱支付商业模式分析
(五)网银在线商业模式分析
四、第三方支付发展瓶颈分析
五、第三方支付企业营销管理建议
六、第三方支付商业模式发展建议
七、第三方支付产业创新模式探析
第四节 第三方支付产业竞争格局分析
一、第三方支付产业运营主体分类
(一)互联网巨头企业
(二)电信运营商企业
(三)银联和银行企业
(四)地方性国资企业
(五)发卡为主类企业
(六)独立第三方支付运营商
二、获牌照企业业务集中状况分析
三、发放牌照企业竞争格局分析
四、获牌照企业业务竞争状况分析
(一)互联网支付业务竞争分析
(二)预付卡发行与受理业务竞争分析
(三)银行卡收单业务竞争分析
(四)移动电话支付业务竞争分析
第五节 第三方支付产业产品创新方向
一、多元化生活支付趋势
二、多场景移动支付趋势
三、金融化第三方支付趋势
第十三章 中国消费金融机构发展分析
第一节 银行金融机构
一、中国银行
(一)企业发展基本介绍
(二)企业经营情况分析
(三)企业信贷业务结构
(四)企业个人信贷规模
(五)企业个贷业务方向
二、中国工商银行
三、中国建设银行
四、中国农业银行
五、交通银行
六、招商银行
七、民生银行
八、浦发银行
九、中信银行
十、兴业银行
第二节 汽车金融公司
一、上汽通用汽车金融有限公司
(一)企业发展基本介绍
(二)企业经营情况分析
(三)企业车贷套餐分析
(四)企业营销服务网点
(五)企业竞争优势分析
二、宝马汽车金融(中国)有限公司
三、大众汽车金融(中国)有限公司
四、丰田汽车金融(中国)有限公司
五、奇瑞徽银汽车金融有限公司
六、三一汽车金融有限公司
七、一汽汽车金融有限公司
第三节 小额贷款公司
一、北京金典小额贷款股份有限公司
(一)企业发展基本情况
(二)企业贷款业务分析
(三)企业经营情况分析
(四)企业金融消费业务
(五)企业竞争优势分析
二、内蒙古东信小额贷款有限责任公司
三、天津赛达小额贷款股份有限公司
四、上海浦东新区张江小额贷款股份有限公司
五、杭州市余杭区理想小额贷款股份有限公司
六、深圳市中兴小额贷款股份有限公司
七、广州市花都万穗小额贷款股份有限公司
第四节 消费金融公司
一、北银消费金融公司
(一)企业发展基本介绍
(二)企业业务经营范围
(三)企业经营情况分析
(四)企业竞争优势分析
(五)企业最新发展动态
二、中银消费金融公司
三、四川锦程消费金融公司
四、捷信消费金融公司
第十四章 2024-2029年中国消费金融行业趋势及前景预测
第一节 2024-2029年消费金融行业发展态势分析
一、个人住房贷款仍将占主导地位
二、信用卡消费信贷将保持强劲增长
三、汽车消费信贷市场日趋成熟
四、一般性消费贷款发展潜力巨大
第二节 2024-2029年消费金融行业发展预测分析
一、消费金融行业发展趋势分析
二、消费金融行业发展前景分析
三、消费金融行业发展规模预测
(一)个人住房贷款规模预测
(二)汽车消费信贷规模预测
(三)信用卡消费信贷规模预测
(四)其他消费信贷规模预测
第三节 2024-2029年消费金融行业投资风险分析
一、消费金融行业投资机会分析
(一)金融机构消费信贷投资机会
(二)大消费背景下消费信贷机会
(三)互联网消费金融投资机会
二、消费金融行业投资风险分析
(一)政策风险
(二)竞争风险
(三)信用风险
(四)管理风险
第四节 2024-2029年消费金融行业投资策略分析
第十五章 中国消费金融行业风险防范策略分析
第一节 消费金融行业风险管理研究
一、消费金融主要特点分析
二、消费金融主要风险因素
三、消费金融风险管理现状
四、消费金融全面风险管理
第二节 消费金融行业风险防范及监管
一、小额贷款信用风险级防范分析
(一)消费金融信用风险分析
(二)消费金融信贷过程的风险
(三)消费金融信用风险的成因
(四)消费金融信用风险的防范
二、消费金融企业监管风险分析
(一)消费金融企业外部监管风险
(二)消费金融企业法律风险分析
(三)消费金融管理风险防范措施
第三节 消费金融行业风险防范对策建议
一、完善制度促进消费金融发展
二、完善消费金融企业监管机制
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