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2024-2029年中国家用洗发水用品行业市场调研及投资前景预测报告
报告简介
十多年前，本土洗发水品牌盛极一时，电视上明星代言的国产洗发水广告铺天盖地，但现在还活跃在市场上的本土品牌已是凤毛麟角。随着我国城镇化建设和经济的发展，洗发水行业既面临着机遇也具有挑战。
保洁可以说是进入中国洗发水市场最早的品牌之一，在某种意义上可以被认为是中国人使用香皂和洗头时代的终结者，因为其最早进入中国市场，所以中国的消费者对其品牌的认可度比较高，可以说是横扫中国的洗发水市场，随着中国经济的发展日化市场受到了全世界日化企业的关注，特别是中国巨大的市场需求，让很多国外的日化企业品牌垂涎三尺，很快中国这块蛋糕又被联合利华看中。
目前，宝洁在国内日化市场主打的产品是海飞丝，联合利华推出的洗发水清扬，双方之间无论在品牌还是在产品宣传的手段上，都具有极大的相似性，同时值得一提的是，本土日化洗发水企业霸王，也深扎中国的农村广大市场，在需求量上也越来越大，尽管之前出现过一些问题，但是在企业的积极调整过程当中毕竟还是挽回了损失。
从当前的发展来看，国产霸王，以及国外品牌宝洁和联合利华，在产品方面都都具有优越性，在传统的市场份额和经营手段上可以说是相对稳定，但是随着互联网时代的全面到来相互之间的竞争手段发生了巨大的变化，如何借助互联网思维，让自身脱颖而出，成为了摆在各个国家企业面前发展的难题。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、工业和信息化部、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、计算机行业协会、我国行业研究网、国内外相关刊物的基础信息以及各产业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我国洗发水行业发展现状、发展趋势、营销渠道、投资前景等进行了分析，重点对洗发水竞争格局和投资战略等方面进行了深入探讨，是洗发水制造企业、研究单位、销售企业以及相关企业和单位、计划投资于洗发水行业的企业等准确了解目前我国洗发水市场发展动态，把握行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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