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2024-2029年中国啤酒行业市场调研及投资前景预测报告
报告简介
啤酒是人类最古老的酒精饮料之一，是水和茶之后世界上消耗量排名第三的饮料。啤酒于二十世纪初传入中国，属外来酒种。啤酒是根据英语Beer译成中文“啤”，称其为“啤酒”，沿用至今。
啤酒以大麦芽、酒花、水为主要原料，经酵母发酵作用酿制而成的饱含二氧化碳的低酒精度酒，被称为“液体面包”，是一种低浓度酒精饮料。啤酒乙醇含量最少、故喝啤酒不但不易醉人伤人、少量饮用反而对身体健康有益处。现在国际上的啤酒大部分均添加辅助原料。
自2014年“三公”消费受限对中高端餐饮市场影响至今，个别企业近70%销量依赖于餐饮市场;今年夏季气候属于冷夏，部分区域市场因为雨天数量增加而影响了销量。此外，百威英博作为2014年世界杯主赞助商，挖走了市场一大部分份额，这就导致其他啤酒企业遭到蚕食。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内脾酒行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国脾酒行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国脾酒行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是脾酒行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
报告目录
第一部分 行业环境透视
第一章 啤酒行业发展概述
第一节 啤酒的概念
一、啤酒的定义
二、啤酒的分类
三、啤酒的营养价值
四、啤酒在国民经济中的地位
第二节 我国啤酒市场概况
一、行业发展历史分析
二、市场发展现状分析
三、市场近几年价格走势分析
第二章 2019-2023年中国啤酒行业运行环境分析
第一节 2019-2023年中国宏观环境分析
一、国内经济环境分析
二、国内社会环境分析
三、国内物价水平分析
四、国民收入/消费水平分析
第二节 2019-2023年中国政策环境分析
一、宏观政策发展分析
二、啤酒行业政策分析
三、相关政策对行业影响分析
第二部分 行业深度分析
第三章 中国啤酒行业整体运行现状分析
第一节 啤酒行业产业链概况
一、啤酒行业上游发展现状
二、啤酒行业上游发展趋势
三、啤酒行业下游发展现状
四、啤酒行业下游发展趋势
第二节 啤酒行业市场供需情况分析
一、市场供给情况分析
二、行业供给趋势分析
三、国内市场需求情况分析
四、市场需求发展情况分析
第三节 2019-2023年国内啤酒行业发展现状
一、啤酒行业价格现状
二、啤酒行业产销状况分析
三、啤酒行业市场盈利能力分析
第四章 啤酒行业区域市场分析
第一节 华东地区分析
一、市场发展现状分析
二、市场规模分析
三、发展趋势分析
第二节 华南地区现状分析
一、市场发展现状分析
二、市场规模分析
三、发展趋势分析
第三节 华中地区现状分析
一、市场发展现状分析
二、市场规模分析
三、发展趋势分析
第四节 华北地区现状分析
一、市场发展现状分析
二、市场规模分析
三、发展趋势分析
第五节 西部地区现状分析
一、市场发展现状分析
二、市场规模分析
三、发展趋势分析
第五章 2019-2023年中国啤酒行业进出口分析
第一节 2019-2023年啤酒行业进口情况分析
一、啤酒行业进口现状分析
二、啤酒行业进口规模分析
三、啤酒行业进口前景分析
第二节 2019-2023年啤酒行业出口情况分析
一、啤酒行业出口现状分析
二、啤酒行业出口规模分析
三、啤酒行业出口前景分析
第六章 2019-2023年中国啤酒行业主要指标分析
第一节 2019-2023年中国啤酒产业工业主要数据分析
一、啤酒行业工业总产值分析
二、啤酒行业主营业务收入分析
三、啤酒行业利润总额分析
第二节 2019-2023年中国啤酒行业财务指标分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析
第三部分 行业竞争格局
第七章 中国啤酒行业竞争格局分析
第一节 啤酒行业竞争结构分析
一、现有企业间竞争
二、潜在进入者分析
三、替代品威胁分析
四、供应商议价能力
五、客户议价能力
第二节 啤酒行业集中度分析
一、市场集中度分析
二、企业集中度分析
三、区域集中度分析
第三节 啤酒行业国际竞争力比较
一、生产要素
二、需求条件
三、支援与相关产业
四、企业战略、结构与竞争状态
五、政府的作用
第四节 2019-2023年啤酒行业竞争格局分析
一、国内外啤酒竞争分析
二、我国啤酒市场竞争分析
三、国内主要啤酒企业动向
四、国内行业竞争趋势发展分析
第八章 啤酒行业企业竞争格局分析
第一节 青岛啤酒股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营状况
三、企业竞争优势
四、企业发展战略
第二节 北京燕京啤酒集团公司
一、企业发展概述
二、企业经营状况
三、企业竞争优势
四、企业发展战略
第三节 百威英博投资(中国)有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营状况
三、企业竞争优势
四、企业发展战略
第四节 华润啤酒(控股)有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营状况
三、企业竞争优势
四、企业发展战略
第五节 重庆啤酒股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营状况
三、企业竞争优势
四、企业发展战略
第六节 广州珠江啤酒集团有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营状况
三、企业竞争优势
四、企业发展战略
第七节 百威英博投资(中国)有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营状况
三、企业竞争优势
四、企业发展战略
第八节 嘉士伯啤酒(广东)有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营状况
三、企业竞争优势
四、企业发展战略
第九节 百威英博投资(中国)有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营状况
三、企业竞争优势
四、企业发展战略
第十节 金星啤酒集团有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营状况
三、企业竞争优势
四、企业发展战略
第九章 未来啤酒行业发展预测分析
第一节 2024-2029年啤酒行业市场预测
一、产品消费预测
二、行业产值预测
三、市场规模预测
第二节 2024-2029年中国啤酒行业供需预测
一、中国啤酒供给预测
二、中国啤酒产量预测
三、中国啤酒需求预测
四、中国啤酒供需平衡预测
第三节 2024-2029年啤酒行业发展前景
一、行业市场消费取向分析
二、行业未来发展方向分析
三、行业发展趋势分析
第四部分 行业发展前景
第十章 中国消费市场发展趋势分析
第一节 中国经济发展趋势
一、经济增长阶段分析
二、现阶段消费模式分析
三、经济发展方向分析
第二节 中国消费市场发展趋势
一、国民收入增长趋势分析
二、国民消费水平增长趋势
三、国民消费结构趋势分析
四、未来可能影响消费的经济波动因素
第三节 消费市场对啤酒行业的影响
一、国民消费观念对行业的影响
二、国民收入水平对行业的影响
三、消费政策对行业的影响
第十一章 公司对啤酒企业竞争策略分析
第一节 啤酒市场竞争策略分析
一、2019-2023年啤酒市场增长潜力分析
二、2019-2023年啤酒主要潜力品种分析
三、现有啤酒产品竞争策略分析
四、典型企业产品竞争策略分析
第二节 啤酒行业产品定位及市场推广策略分析
一、行业产品市场定位
二、行业广告推广策略
三、行业产品促销策略
四、行业招商加盟策略
五、行业网络推广策略
第十二章 对啤酒行业投资机会与风险分析
第一节 啤酒行业投资机会分析
一、啤酒投资项目分析
二、可以投资的啤酒模式
三、2019-2023年啤酒投资机会
四、2019-2023年啤酒投资新方向
五、2024-2029年啤酒行业投资的建议
六、新进入者应注意的障碍因素分析
第二节 影响啤酒行业发展的主要因素
一、影响行业运行的有利因素分析
二、影响行业运行的不利因素分析
三、我国行业发展面临的挑战分析
四、我国行业发展面临的机遇分析
第三节 啤酒行业投资风险及控制策略分析
一、行业市场风险及控制策略
二、行业政策风险及控制策略
三、行业经营风险及控制策略
四、行业技术风险及控制策略
五、同业竞争风险及控制策略
六、行业其他风险及控制策略
图表目录
图表：啤酒行业生命周期
图表：啤酒行业产业链结构
图表：2019-2023年全球啤酒行业市场规模
图表：2019-2023年中国啤酒行业市场规模
图表：2019-2023年啤酒行业重要数据指标比较
图表：2019-2023年中国啤酒市场占全球份额比较
图表：2019-2023年啤酒行业工业总产值
图表：2019-2023年啤酒行业销售收入
图表：2019-2023年啤酒行业利润总额
图表：2019-2023年啤酒行业资产总计
图表：2019-2023年啤酒行业负债总计
图表：2019-2023年啤酒行业竞争力分析
图表：2019-2023年啤酒市场价格走势
图表：2019-2023年啤酒行业主营业务收入
图表：2019-2023年啤酒行业主营业务成本
图表：2019-2023年啤酒行业销售费用分析
图表：2019-2023年啤酒行业管理费用分析
图表：2019-2023年啤酒行业财务费用分析
图表：2024-2029年啤酒行业市场规模预测
图表：2024-2029年啤酒行业产量预测
图表：2024-2029年啤酒行业盈利预测
把握投资 决策经营！咨询订购 请拨打 400-886-7071 邮件 kf@51baogao.cn本文地址：https://www.51baogao.cn/bg/20170503/70982.shtml
在线订购>>
全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn
/
