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2024-2029年农村城镇化建设净水器行业市场调研及投资前景预测报告
报告简介
自2008年提出加快农村公路建设决定以来，国家对农村、乡镇经济发展持续高度重视，农村经济呈现飞跃式发展，加上近年来城镇化进程加快，农村、乡镇居民生活水平得到普遍提升。城市返乡人口带来的城市消费观念和消费习惯也极大的刺激的净水器消费市场，农村不再是净水器行业的拦路虎，成为众多净水器代理加盟商争相抢夺的香饽饽。
“十三五”规划中对农村饮水安全建设的目标是，投入1600亿至1700亿元，全面解决2.98亿人口和11.4万所学校的饮水不安全问题。使全国农村集中式供水人口的比例提高到80%左右。
关于农村净水市场拓展前景，农村人口基数较大其传播速度相对较快，人口年龄呈“沙漏状”存在也就是年龄较高或较低者居多，关注健康由为重要。国家对农村健康饮水高度重视。这不仅仅在中国高度重视农村安全饮水乃至全球性的普遍关注。未来十年中国净水器行业的主要增长点将从城市转移农村、乡镇市场，原因主要集中在三个方面：城市市场饱和;城市市场运营成本提升;城镇化建设步伐加快。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内农村净水器行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国农村净水器行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国农村净水器行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是农村净水器行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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