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2024-2029年农村城镇化建设家电行业市场调研及投资前景预测报告
报告简介
虽然一二线城市家电市场处于饱和状态，行业也出现过剩的问题，但是，家电农村市场的保有量仍有提升的空间，城镇化建设会给家电市场带来新一轮消费。
城镇化的开发，新农村的建设都将会改善农村居民的居住条件和生活方式，提高农村人均收入和收入增加，那么消费也会随之而涨，那么，家电等耐用品的需求同样会增加，甚至对家电的品质要求也会提升，将刺激家电市场并带来新一轮增长点。据最新的中国人口普查数据显示，我国农村人口数量是6.6亿元，占国内总人口的50%以上。对于整个家电产业来讲，消除政策影响的根本途径是要随城镇化发展路径制定适时、适宜的地区销售网络和地区差异化销售政策。
后家电时代，唯有在技术创新(智能化)、销售渠道创新(电商等)和服务方式创新上下功夫才有立足之地，正值家电行业竞争日趋激烈的时代，兼并与重组极可能常态化，拥有核心竞争力的家电企业才能最终存活。对于农村市场，家电新增长主要还是缘于城镇化机会，能够扩大家电产品的需求，对于一二线城市已经处于饱和，家电制造商以消费者追求更好的生活品质为发展方向，通过产业升级生产新产品，例如智能化的电器来吸引消费者对已拥有的家电更新换代。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内农村家电行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国农村家电行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国农村家电行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是农村家电行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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