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报告简介

护发，字表意思：保护头发。头发是身体上最容易脏的部分。护发、清洁最重要!头发与皮肤一样也有油性

、中性和干性的分别，要视乎皮脂膜的分泌量而定。而洗头次数也应视乎个人而定，只要感觉不洁便要清

洗。拥有一头闪亮滑润的头发，是每个女人都盼望的事，因为柔亮的头发会给人明朗、健康的感觉。因此

人们更注重头发的质量，护发也就随着现行社会所发展的时尚潮流而更受关注。

中国护发品市场的增长最主要的推动力在于洗发水等产品，随着人们生活水平的提高，可支配收入增加，

城市化程度进一步推进，中国消费者越来越注重自己的外形容貌，从而也在一定程度上改变了很多人一贯

而来的洗发习惯。例如，消费者洗头的次数更加频繁，从以前的四五天洗一次开始变得每天或者每隔一天

清洗头发一次。由此而来，整个市场最直接最明显的改变就是洗发水和护发素等产品的销售额迅速增长。

另外，消费者的选择偏好方面也开始从以前选择单一的洗发水或护发素产品变成选择各种多功能或二合一

类型的产品，以适应各种不同场合的

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、
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