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报告简介

现代彩妆作化妆技巧，是为一门“形象美”的艺术，是利用化妆产品对面部进行修饰，“扬长补短”达到

美化的效果。可以在很大程度上弥补女性身体和年龄缺陷所带来的美丽遗憾。彩妆一般会跟化妆品密切关

联，好的化妆品能够出色的表现出彩妆的魅力。

在国外化妆品市场之中，彩妆要比传统的化妆品畅销许多，但是在国内却是恰恰相反，国内护肤品年销售

量是整个彩妆市场的五倍之多，这是因为消费观念的不容，在国内，更多的国人更加崇尚与自然美，对于

彩妆市场无法有效的提升。近几年，国内彩妆市场整体有了一个质的飞跃，这得益于彩妆产业的升级，但

是，这种升级的繁荣背后，依然掩盖不住国内彩妆存在的种种问题。虽然说市场不断增长的背景下，新进

入的企业仍有不少机会，但是，竞争的激烈程序也在逐日强化，以往企业还能因为某一方面的优势便能获

得突破，现在则要求企业具有多方面的竞争能力才能生存。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、

中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资

料，对国际、国内护肤行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费

现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国护肤行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素

，对中国护肤行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是护肤行业生产、经营、科研企业及

相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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