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2024-2029年中国孕妇装行业市场调研和投资分析报告
报告简介
中国中产阶级以上女性的消费市场，尤其是一二线城市，已进入了精品消费时代，服装将不再仅为了满足最基本生活需求，而向更高的心理、自我满足和功能性需求发展。女性可独立支配财产的增多，也加大了其消费能力，增强了其在家庭中的消费话语权。上海和江浙地区的普通家庭消费已明显显示出以女性为主的趋势，一旦妻子决定要买什么，就会毫不犹豫地消费。而女性精品消费也常集中在婚嫁、怀孕、产后等特殊时期。
国家统计数据表明中国的年生育率为1%，孕妇达1300万-1400万。消费潜力巨大，有专家称之为“大肚子经济”。近5年来，第一代独生子女进入了婚育期，迎来了生育小高峰。随着城市生活水平的提高和优生优育观念的普及，中国年轻的孕妈与她们的母亲相比，有很大的观念转变，更加重视孕期和生育体验及身心健康。
虽然目前的防辐射孕妇装还未能实现真正的屏蔽功效，但这毫无疑问已成为一大市场热点。国家有必要尽快制定出完善的屏蔽效果测试方法和标准，保护消费者权益，提高厂商的信用。目前不少的时装品牌也开始慢慢涉入孕妇装系列，而孕妇装也开始逐步与时尚靠拢，开始时装化。玫瑰太太的研发基地在日本东京，大部分产品则在中国生产，最好卖的产品除了孕妇内衣内裤外，还有时髦的七分丈九分丈长的打底裤和丝袜，尤其丝袜图案大方美观，此外，还有孕妇风衣、礼服等适合正式场合的高档服饰。
从国际服装品牌的发展看，服装往往与配饰结合在一起，构筑成一站式时尚消费。因此对于企业来说，孕妇用品及附件是不可缺少的功能性辅助产品，准妈妈们对腹带等的选用率基本为100%。如果企业能够有效利用品牌资源进行多元化延伸或整合，不但能多方面地满足消费者的各种需求，也可以把品牌迅速做出知名度和规模。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国孕妇装行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国孕妇装行业发展状况和特点，以及中国孕妇装行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球孕妇装行业发展态势作了详细分析，并对孕妇装行业进行了趋向研判，是孕妇装生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前孕妇装行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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