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按传输方式分为无线广播和有线广播。只播送声音的，称为“声音广播”，简称“广播”;播送图像和声音的，称为“电视广播”，简称“电视”。
随着广播电视设备制造行业竞争的不断加剧，大型广播电视设备制造企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内优秀的广播电视设备制造企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对企业发展环境和客户需求趋势变化的深入研究。正因为如此，一大批国内优秀的广播电视设备品牌迅速崛起，逐渐成为广播电视设备制造行业中的翘楚。
从我国有线数字电视市场发展来看，发展增值业务是必然趋势，“三网融合”的趋势也将推动增值业务的大力开展。由于增值业务的发展趋势，数字电视接收系统与双向网改设备的市场潜力巨大。
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