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报告简介
近年来，合肥经济加快发展，外向度越来越高，大型会议、商务活动越加频繁，酒店是合肥面向外面世界的一扇扇窗户，酒店是城市的窗口,是反映城市先进化的标准。而随着合肥酒店数量的不断增多，一方面有利于契合产业规划，盘活周边氛围，特别是高星级酒店能为区域内的客户提供更好的生活服务与体验，为合肥成为真正的国际大都市打开对外沟通的窗口。目前，合肥有不同风格的五星级酒店约11家，四星级酒店约55家，三星级酒店约97家，经济快捷型酒店约723家。
餐饮收入、尤其是高档酒店餐饮收入的下降，是在在中央要求厉行节约等“八项规定”出台后，公款消费受到了一定抑制，中国高档酒店餐饮收入明显下降。合肥市的高端餐饮酒店经营效益也明显低于同期以往平均水平，只有一些星级酒店的自助餐、咖啡厅基本不受影响，另外，客房、商务酒店受到的影响比较小。究其原因，有以下几个方面，首先公款消费受到抑制，使得政府部门以及工作人员不敢消费，国家主席习近平更是厉行节俭，加大惩处腐败力度;再者随着收入水平以及消费水平的提高，人们的消费观念有了很大改变，伴随着光盘行动的推出，更多人投入到其中;再者快餐等朝阳企业的发展，以及绿色健康餐饮的推进和各地名吃的整理开发，高端餐饮受到严重影响。
对星级宾馆合肥市酒店来说，商务会议和商务客户一直是其重要的利润来源，而商务会议和商务客户对信息网络和信息应用具有越来越强的依赖需求。目前合肥市酒店宽带上网业务已进入高速成长期，二星级以上合肥市酒店已基本完成宽带上网的硬件投入。目前合肥市酒店的主要需求在客房宽带、合肥市酒店网站建设、主机托管无线上网或小型网吧(在主要会议室、大堂、酒吧等公共场所提供无线宽带接入)。
报告对中国合肥市酒店行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国合肥市酒店行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助合肥市酒店企业、学术科研单位、投资企业准确了解合肥市酒店行业最新发展动向，及早发现合肥市酒店行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握合肥市酒店行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避合肥市酒店行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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