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报告简介
一、投资口罩行业，最近2个月左右都是窗口期
口罩，这个平时谁都不会关注的小众产品，将注定成为2020年全中国乃至全世界最畅销的紧俏产品。
在疫情期间，很多人买不到口罩，但由于前期全国人民都在家自我封闭，很少出门，所以口罩的实际消耗量并不是很大;随着疫情的缓解，随着复工复产越来越成为重点，口罩的大量消耗才真正开始。毫无疑问，在近期口罩一定是最紧缺的商品，但问题在于：这种严重供不应求的局面究竟可以持续多久?如果现在投资口罩生产线，会不会刚建好，需求就迅速回落，结果投资打了水漂?所以，对未来一段时间口罩需求量的变化做一个详细的预测分析，对于近期决策是否投资口罩生产线，起到十分关键的作用。
我们分析结论是，最近2个月左右，都是进入口罩生产的机会窗口期。核心原因是，在未来大半年到一年的时间里，口罩的需求都十分巨大;而在疫情结束后的较长一段时间，口罩的消耗量也会比以往高出很多倍。口罩的需求主要由两部分组成，一部分是人们的实际使用消耗量，另一部分是需要增加的储备量，我们测算后发现，2020年这两部分需求加总后，口罩的总需求量将达到2000亿只，是往年的50倍，而销售额将达到4000-5000亿。
首先，看实际消耗量：口罩的实际消耗量会随着复工复产不断增加，随着疫情的彻底结束，实际消耗量会逐步降低，这个过程会持续3-6个月。根据国家统计局的数据，在2018年底中国的就业人口有7.76亿人，如果这些人都正常上班，假设有2亿多人由于特殊原因不用佩戴口罩，每天有5亿人正常上班，再假设每人每天只消耗一只口罩，消耗量也达到每天5亿只(这其实较为保守的估计数)。中国目前的产能将远远不够，按照媒体上的说法，2月底中国日产口罩会达到1.8亿只，仍将是严重供不应求。另外，目前疫情已经出现在全球扩散的趋势，这会带来很多国家对口罩消耗量的大幅增加。
其次，看储备需求量：即便在疫情完全结束后，所有人都心有余悸，所以从家庭企业到政府，都需要有相当的储备，这个储备量也十分巨大。如果能够买到正常平价的口罩，对于一个家庭或企业来说，储备1-2个月的口罩消耗量是很正常的，而政府的储备量会更多大。
实际消耗量加储备需求量，将形成大半年到一年的持续巨量需求，这个需求需要巨大的产能来支撑。
二、中国口罩行业概况
口罩行业作为一个传统的ldquo;新兴行业rdquo;产业链配套完整，上游产业链主要是聚丙烯(PP)、聚酯等原材料，中上游产业包括PP无纺布、熔喷布、鼻梁条、耳带材料及口罩打片机、口罩带点焊机、口罩包装机等生产设备，下游产业链包括口罩生产商以及包含线上线下的市场流通环节。
2015年-2019年，我国口罩产业高速发展，产值增长率维持在10%以上。2019年我国口罩产量超过50亿只，产值达到102.35亿元。其中可用于病毒防护的医用口罩占比高达54%。受新型冠状病毒疫情影响，2020年医用口罩需求爆发式增长，医用口罩产值增长率将显著提升，将拉动整个口罩产业产值增长。中国口罩最大产能总计约2000万/只天，其中医用口罩产能约220万只/天，医用N95口罩的日产能仅约60万只，可见N95口罩仍存在巨大的供需缺口。截至2020年2月25日，全国口罩日产量超过5400万只，比春节假期刚刚结束时提高了近3倍，部分缓解了紧张局面。医用N95口罩日产量已超过90万只，月底有望达到日产100万只，总量基本能够满足医护一线的需求。全国口罩的产能利用率已经达到110%左右。新的口罩全自动生产线不断投产后，2020年2月底我国将日产各类口罩近1.8亿只，其中KN95类防护口罩约3500万只，再加上进口部分，将在很大程度上缓解供求紧张的局面。预计未来半年，全国口罩市场需求量将达到约2000亿只。口罩的产销都将处于供不应求的状态，即生产多少市场就可以消耗多少。
由于疫情期间的卫生健康普及教育，越来越多的人开始重视卫生健康的防控，所以，即使疫情之后，口罩生产企业仍会面临巨大的需求，未来将有越来越多的人，愿意在公共场合佩戴口罩;电子体温计、空气消毒机、多次循环电子口罩等，都将日益普及，成为大众日常需求品。
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七、其他风险及防范
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三、中国口罩企业融资分析
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第十三章 2024-2029年口罩企业战略规划策略分析
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