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报告简介
100%FC(From Concentrate)即浓缩果汁：
是在水果榨成原汁后再采用低温真空浓缩的方法，蒸发掉一部分水份，再在浓缩果汁原料中加上浓缩过程中失去的天然水份等量的水，制成具有原水果果肉的色泽、风味和可溶性固形物含量的制品。因此，100%FC果汁既保留了水果中主要的营养成分，价格方面也走的是亲民路线，所以目前市面上100%果汁消费结构中占比FC果汁远远大于NFC果汁。
数据显示，5年间我国果汁产量增长了2倍有余，从635万吨增加到1448万吨，日益增长的国内果汁饮料市场进一步推动了浓缩果汁的国内需求。因此，长期来看，我国浓缩果汁行业未来前景看好。虽然我国浓缩果汁市场存在内需不足等问题，但在下游果汁饮料行业迅速发展的市场推动下及浓缩果汁企业不断创新的基础上，我国浓缩果汁行业发展前景仍然乐观。
NFC(Not From Concentrate)即非浓缩还原100%果汁：
NFC果汁是水果经过榨汁后直接进行巴氏杀菌，在低温环境中加工而成。由于这种鲜榨果汁在加工过程中受热时间较短，所以营养损失相对较少，同时更好地保留了新鲜水果的原汁原味。然而，这种果汁的缺点是适合低温保存，保质期相对较短;此外，由于它是真正的纯果汁，加上储存不易，所以成本也较高。
相较于FC果汁，NFC果汁行业尚处于起步阶段且发展缓慢。NFC果蔬汁最早流行于欧美，目前已占到欧美果汁市场60%的份额，占据了欧美超市大部分的果汁货架位置。与国内大部分浓缩还原果汁在生产过程把水果榨汁后高温浓缩成粉末保存，然后在灌装生产时再兑水还原所不同，NFC果汁是精选新鲜蔬菜和水果直接压榨灌装而成，不经过反复浓缩和兑水还原，通过低温瞬时灭菌，最大程度保留了果蔬汁的营养和风味，并且通过冷藏可保存28天左右。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国饮料工业协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国果汁及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了我国果汁行业发展状况和特点，以及中国果汁行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的果汁行业发展态势作了详细分析，并对果汁行业进行了趋向研判，是果汁开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前果汁业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第十一章 中国果汁行业发展趋势与投资建议
第一节 中国果汁市场发展趋势
一、中国果汁行业发展趋势及预测
1、纯天然、高浓度果汁含量市场趋势及规模预测
2、复合果汁及复合果蔬汁市场趋势及规模预测
3、果汁奶饮料市场趋势及规模预测
二、中国果汁市场发展前景预测
1、果汁市场消费总量预测
2、果汁市场产品消费结构预测
3、果汁市场人均消费量预测
4、果汁市场行业规模预测
第二节 中国果汁行业投资风险
一、宏观政策风险
二、行业竞争风险
三、原材料采购风险
四、企业技术风险
第三节 中国果汁行业投资建议
一、行业投资建议分析
1、行业热点投资区域分析
2、行业热点投资方向分析
二、行业资本运作模式建议分析
1、行业融资方式与选择建议
2、行业海外资本市场运作建议
第十二章 2024-2029年果汁行业投资价值评估分析
第一节 果汁行业投资特性分析
一、果汁行业进入壁垒分析
二、果汁行业盈利因素分析
三、果汁行业盈利模式分析
第二节 2024-2029年果汁行业发展的影响因素
一、有利因素
二、不利因素
第三节 2024-2029年果汁行业投资价值评估分析
一、行业投资效益分析
1、行业活力系数比较及分析
2、行业投资收益率比较及分析
3、行业投资效益评估
二、产业发展的空白点分析
三、投资回报率比较高的投资方向
四、新进入者应注意的障碍因素
第六部分 发展战略研究
第十三章 2024-2029年果汁行业面临的困境及对策
第一节 2019-2023年果汁行业面临的困境
第二节 果汁企业面临的困境及对策
一、重点果汁企业面临的困境及对策
1、重点果汁企业面临的困境
2、重点果汁企业对策探讨
二、中小果汁企业发展困境及策略分析
1、中小果汁企业面临的困境
2、中小果汁企业对策探讨
三、国内果汁企业的出路分析
第三节 中国果汁行业存在的问题及对策
一、中国果汁行业存在的问题
二、果汁行业发展的建议对策
1、把握国家投资的契机
2、竞争性战略联盟的实施
3、企业自身应对策略
三、市场的重点客户战略实施
1、实施重点客户战略的必要性
2、合理确立重点客户
3、重点客户战略管理
4、重点客户管理功能
第四节 中国果汁市场发展面临的挑战与对策
第十四章 果汁行业发展战略研究
第一节 果汁行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对我国果汁品牌的战略思考
一、果汁品牌的重要性
二、果汁实施品牌战略的意义
三、果汁企业品牌的现状分析
四、我国果汁企业的品牌战略
五、果汁品牌战略管理的策略
第三节 果汁经营策略分析
一、果汁市场细分策略
二、果汁市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、果汁新产品差异化战略
第四节 果汁行业投资战略研究
一、2019-2023年果汁行业投资战略
二、2024-2029年果汁行业投资战略
三、2024-2029年细分行业投资战略
第十五章 研究结论及投资建议
第一节 果汁行业研究结论及建议
第二节 果汁子行业研究结论及建议
第三节 中道泰和果汁行业投资建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
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