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2024-2029年中国豪华车行业竞争格局分析与投资风险预测报告
报告简介
豪华车也被称为D级车，轴距基本上在3米以上，车长度普遍在5米或5米以上，甚至更长。发动机排量也大多在3.0升以上。豪华车由于利润很高，厂家对产品性能进行不计成本的优化，因此它比中大型车拥有更加强劲的动力、更加宽敞的空间、更加全面的配置以及更高昂的价格。
随着中国经济持续发展，中国人民的购买力越来越强，市场需求也越来越大。中国国内巨大的豪车市场让玛莎拉蒂、劳斯莱斯、宾利、迈凯轮、保时捷等超豪华品牌非常重视。估计到2020年，中国豪车销量有望达到300万辆。而就目前较为发达的欧美地区而言，欧美车市豪华车占比高达30%，在中国豪车占比仅为7%，可见，中国豪车市场未来发展的空间将会更大。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国豪华车行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。
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